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 لنډیز 

دا څېړنه د ډيجيټل اعلاناتو اغېز د زده کوونکو د شموليت پر ارادې باندي مطالعه کوي او د څيړني اصلي موخه دا ده چي د هلمند 

ولایت لښکرګاه ښار خصوصي پوهنتونونو کي د ډیجیټل اعلاناتو اغېز د زده کوونکو د شمولیت پر ارادې باندي وڅيړل سي. د  

د اعلاناتو ماډل دی. د معلوماتو په راټولولو کي کمي طریقه او کراس سیکشنل ډیزاین کارول  څيړني تيوريکي بنسټ د ډوکافي  

د   او خصوصي ښوونځیو  ښار دولتي  لښکرګاه  د  معلومات  له    ۱۲او    ۱۱سوی.  او    ۴۰۰ټولګیو  پوښتنلیک  د  کوونکو څخه  زده 

سافټویرونه، او پر بنسټ يې تصدیقي فکټور     Smart PLSاو    SPSSاسانتیايي نمونې اخیستنې له لاري راټول سوي. د تحلیل لپاره   

تحلیل او ساختماني معادلو ماډل کارول سوي. پایلو وښودله چي د خصوصي پوهنتونونو ډیجیټل اعلانات د زده کوونکو اراده  

ه د څيړني باندي مثبت او د پام وړ اغېز لري. کراس سيکشنل ډيزاين، يواځي د ډيجيټل اعلاناتو د اغيز څيړل او محدوده جغرافي 

 محدوديتونه دي.  

 کوونکو د شمولیت اراده؛ خصوصي پوهنتونونه؛ لښکرګاه ښار. ډیجیټلي بازارموندنه؛ ډیجیټل اعلانات؛ د زده :ېکلم  دي یکل 
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Abstract 

This study aims to examine the effect of digital advertising by private universities in 

Lashkargah City, Helmand Province, on students' enrollment intention. The theoretical 

foundation of the study is Ducoffe's Advertising Value Model. A quantitative approach 

and a cross-sectional design were used for data collection. Data were gathered from 400 

students in grades 11 and 12 from public and private schools in Lashkargah City, using a 

structured questionnaire and convenience sampling. For data analysis, SPSS, Smart PLS, 
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and AMOS software were employed, and confirmatory factor analysis (CFA) and 

structural equation modeling (SEM) were applied accordingly. The findings revealed that 

digital advertisements by private universities have a positive and significant effect on 

students' enrollment intention. The limitations of this study include its cross-sectional 

design, its focus solely on the effect of digital advertisements, and its restricted 

geographic scope . 

Keywords: Digital Marketing; Digital Advertising; Students’ Enrollment Intention; 

Private Universities; Lashkar Gah City. 

 سریزه

دٍ، وَ  لَامُ عَلََ رسَُولهِِ مُحَمَّ لَاةُ وَالسَّ  !. عَلََ آلهِِ وَأصَْحَابهِِ أجَْمَعِينَ الْـحَمْدُ للَِّهِ ربَِّ العَْالَمِيَن، وَالعَْاقبَِةُ للِْمُتَّقِيَن، وَالصَّ

ډیجیټلي بازارموندنه هغه بهیر دی چي سازمانونه او د هغوی اوسني او احتمالي مشتریان یې د انټرنېټ  

ارزښت تولید، تبادله او ترلاسه کړي. دا ډول    يله لاري کاروي ترڅو د محصولاتو او خدماتو له لار 

انجنونو او برېښنالیکونو  سرچپاڼو، اپلیکیشنونو، ټولنیزو رسنیو، موبایل اپلیکیشنونو، بازارموندنه د ویب

لار  کيږي  يله  کارول  لپاره  ترویج  د  او خدماتو  محصولاتو  د   (Azzahra Tuna et al., 2024). د 

له   تاریخچه  اعلانونو  د   ۱۹۹۴ډیجیټل  کيږي، هغه وخت چي  پیل  بینر   AT&T کال راهیسي  لومړنی 

 و، او له هغه وخته انټرنېټ د توکو او خدماتو د بازارموندنيسکي خپور   Hotwired.com اعلان په

یو    اخيستلو د که څه هم اعلان کول د    .لپاره یو اغېزمن بستر ګرځېدلی دی پرېکړو په اغېزمنولو کي 

دودیزو اعلاناتي رسنیو ځای اوس ډیجیټلي  ، د   (Yin Yin & Feng, 2021)اساسي لوری ګڼل کيږي

تر بلي  او اعلان ورکوونکي ورځ  اوړي  ته  ته  ه ډیر   طریقو  اعلانونو  په ځانګړي ډول   سرمایه ډیجیټل 

 . (Aziza & Astuti, 2019)يوټيوب ته ليږدوي.

جوړولو    وټولنيزي رسنۍ لکه فیسبوک، انسټاګرام او ټویټر د معلوماتو خپرولو، ټولن  په اوسنۍ نړۍ کي 

دي. پوهنتونونه او تعلیمي ادارې   وسیلې ګرځېدلي  يکولو لپاره بنسټیز   ياو د موسسو د هویت وړاند

اړیکو د    د  ورځ تر بلې د ټولنیزو رسنیو ستراتیژیک اهمیت ته پام کوي او دغه پلاتفورمونه یې صرف

اړیکو ټینګولو او د محصلینو جذبولو پورې    د  چینل په توګه له کارونې تر برانډ جوړولو، د ذینفعانو سره

په پوهنتونونو کي هم   په څير هيواد  له همدې کبله، د اندونیزیا (Lwin Hein, 2023). پراخه کړي دي

نړیواله تګلاره خپله    چلن پرېږدي او د ډیجیټل بازارموندني  بازارموندني  يدودیز   ي د وې چساړتیا لیدل  

ټینګار کوي چي    يهم په خپله څېړنه ک    Hossain (2022).   (Azzahra Tuna et al., 2024)کړي

رسنۍ سوداګریزو ادارو او مارکیټرانو ته اجازه ورکوي چي له خپلو موجوده او احتمالي مشتریانو   يټولنیز 

سره اړیکه ټینګه کړي. همدارنګه ډیجیټل اعلانات سازمانونو ته دا امکان برابروي چي له خپلو هدفمندو 

 ,Jalang’o). وړه کړيلیدونکو سره اغېزمنه اړیکه ونیسي او د خپلو خدماتو یا محصولاتو د پلور کچه ل

بازارموندني  (2015 په د ټولنیزو رسنیو وده د پوهنتونونو د  ک     بنسټیز بدلون رامنځته کړی،    ي چارو  یو 

معرفي کولو زمینه   د  جذبولو او د خپلو تعلیمي پروګرامونود  ځکه دا وسیله پوهنتونونو ته د نوو محصلینو  

  (Iqbal Maseeh et al., 2022).برابروي 
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 د څېړني ستونزه 
ټکنالوژۍ پر بنسټ خدمات نور د وروسته فکر موضوع    ي دچاپیریال ک   د سيالۍ په ډک  ۍۍ نړ ند نن 

بلک مخابراتي    ينه،  او  معلوماتي  د  ده.  ګرځېدلې  اړتیا  بنسټیزه  یوه  لپاره  ادارو  او خصوصي  عامه  د 

چي خپل دودیز سیستمونه پرېږدي   او سازمانونه اړ سوي دي  د زیاتوالي سره، ادارې   (ICT) ټکنالوژۍ

وساتي    او د الکترونیکي سوداګرۍ او الکترونیکي اعلاناتو ځنځیر ته ورننوځي ترڅو خپل رقابتي ځواک

(Chuan, 2006)  .کوونکو د جذب لپاره ډیجیټلي اعلانونو ته زیاته سره له دې چي پوهنتونونه د زده

  و د پرېکړو تر منځ اړیک   يلیکنکوونکو د نومپاملرنه کوي، پخوانیو څیړنو د ډیجیټلي اعلانونو او د زده 

نه دي    پایلي  يیو شان او ثابت  يپه ځانګړي ډول د مخ پر ودې هېوادونو په تعلیمي چاپیریال ک ،  په اړه

. له همدې امله، پوهنتونونه بې له دې چي د خپلو پانګونو د واقعي اغېز روښانه درک ي کړ   يوړاند

  ي کوي. په ځانګړي توګه، تر اوسه په افغانستان ک   ولري، لا هم په ډیجیټلي اعلانونو کي درنې پانګوني

چي د ډیجیټل اعلاناتو   سوېڅېړنه نه ده ترسره    داسيي  هلمند ولایت لښکرګاه ښار ک   او په خاص ډول د

ارزوي. له همدې کبله دا څېړنه د  اغېز د خصوصي پوهنتونونو د محصلینو پر جذبونکي ارادې باندې و

اغيز د ښوونځيو د زده کوونکو د شموليت دې لپاره ترسره کيږي چي د پوهنتونونو د ډیجیټل اعلاناتو  

 د بازارموندني  يکړو په برخه ک موجوده څیړنیزه تشه ډکه کړي، او د لوړو زده  پر ارادې باندي وڅيړي،

 .د غوره پرېکړو لپاره علمي شواهد برابر کړي

 د څېړني اهميت او اړتيا 
د ستراتیژیو عملي ارزښت روښانه کوي، ځکه چي   ړنه د پوهنتونونو لپاره د ډیجیټلي بازارموندنيېدا څ 

زده د  څنګه  اعلانونه  دغه  نومڅرګندوي  د  کوي   يلیکنکوونکو  اغېز  پرېکړو  چ  پایلي  .پر    ي ښیي 

کوونکو لېوالتیا او پوهاوی  سایټونه د زدهرسنۍ او په موبایل کي کاریدونکي وېب   يوېبینارونه، ټولنیز 

 د خپلو ډيجيټلي اعلاناتودا څېړنه پوهنتونونو ته زمینه برابروي چي   (labausa et al., 2023). زیاتوي

ستراتیژۍ د علمي شواهدو پر بنسټ اصلاح کړي او له محدودو مالي سرچینو څخه په هدفمند ډول ګټه  

د    کوونيکوونکو د انلاین چلند، لېوالتیا، ادراک او پرېکړه پورته کړي. سربېره پر دې، دا څېړنه د زده

تعلیمي سیاست  برابرويبهیر په ښه پوهېدو کي مهمه ونډه لري او د  لپاره ګټور معلومات   جوړونکو 

.(Sheikhvand & Davari, 2023) پوهنتونونه لا هم د خپلو اعلاناتي پانګونو د واقعي د اړتيا له اړخه ،

ړنه دغه علمي تشه ډکوي او نوې ارزښتمنه محتوا رامنځته  ېاغېز په اړه واضح علمي درک نه لري؛ نو دا څ

 .کوي

 د څېړني موخي
کیږي چي وکتل    ترسره  لپاره  په عمومي ډول د دې  د خصوصي    په لښکرګاه ښار کي  سيدا څېړنه 

په    زمنه ده.ېپوهنتونو د محصلینو د جذب او ډیجیټل اعلاناتو ترمنځ اړیکه په کومه کچه او څومره اغ

 مشخص ډول د څېړني لپاره لاندي دوې ځانګړي موخي ټاکل سوي دي: 
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زده   .1 د  کچه  اغېز  د  اعتبار  او  پوهاوي، جذابيت  د  اعلاناتو  ډيجيټل  د  کي  لښکرګاه ښار  په 

   .کوونکو د شموليت پر ارادې باندي څېړل

خصوصي پوهنتونونو ته د اعلاناتو په برخه کي د تصمیم نیوني لپاره   يلښکرګاه ښار ک   په .2

 ي کول. تیوریکي او ارقامي معلومات وړاند

 د څېړني پوښتني 
نویو   • د  کي  پوهنتونونو  په خصوصي  ښار  لښکرګاه  ولایت،  هلمند  د  اعلانات  ډیجیټل  ایا 

 محصلینو د جذب پر ارادې د پام وړ اغېز لري او که نه؟ 

ایا خصوصي پوهنتونونه د ډیجیټل اعلاناتو د پلانووني لپاره کافي څیړنیز ارقام په لاس کي   •

 لري او که نه؟ 

 ه د څېړني فرضی
H1:    خصوصي پوهنتونونو ډیجیټل اعلانات )چي پوهاوی، جذابیت او اعتبار یې فرعي مؤلفې دي( د

 .کوونکو د شمولیت پر ارادې باندي مثبت اغېز لريد زده

 تېرو څيړنو ته کتنه 
، اړیکو، او د لوړو زده کړو  ډیجیټلي ټکنالوژۍ د بازارموندني  تيوريکي بنسټ او د مفاهيمو تعريف:

(. د انټرنېټ، ټولنیزو رسنیو، او  Sohrab & Singh, 2025) کړي دي  په نظام کي ژور بدلونونه رامنځته 

د مصرف کوونکو چلند بدل کړی او ډیجیټلي رسنۍ یې د ځوانانو   کاروني  خيفارمونو پراټډیجیټلي پلا 

لپاره د معلوماتو یوه مهمه سرچینه ګرځولې ده. ډیجیټلي بازارموندنه د معلوماتو اسانه لاسرسی، چټک 

اړیکي، او اغېزمن ترویجي فرصتونه برابروي، چي دا د محصلانو د پرېکړې کولو په بهیر کي مهم رول  

رسنۍ    ي وسیلو پر ځای ډیجیټلي او ټولنیز   بازارموندني د دوديزود   (Rajkumar et al., 2022). لري

وړتیاوو د  پوهنتونونو ته یوه متحرکه او متقابله فضا برابروي، چي له محصلینو سره ښکيلتیا، د پوهنتون  

نوم د  او  پريکړو    ي لیکنښودنه،  د  اړه  تضمینوي  په   Pham Thi د (Lwin Hein, 2025). اغېزمنتیا 

Phuong Dung ( ۲۰۲۳او ملګرو  ) وې څیړنه دسترسره    يد وېتنام په برخه ک TPB   تیوري پر بنسټ

کوونکو لیدلوری د نوو کاروبارونو باندې مثبت اغېز  د زده  ولاړه ده او ښیي چي د ډیجیټلي بازارموندني

  (Phuong Dung et al., 2023). لري 

کال   ۱۹۸۵له خوا په  Icek Ajzen د (Theory of Planned Behavior) د پلان سوي چلند تیوري

وه. د دې تیورۍ له مخې، د چلند  سرسمي بڼه خپره    ه کال کي یې بشپړ   ۱۹۹۱وه او په  س  يکي وړاند

،  (Subjective Norms) ، ټولنیز نورمونه(Attitude) چلند پر وړاندي نظر  —اراده د دري فکتورونو  

 De Groot) ټاکل کيږي  يله لار  (Perceived Behavioral Control) چلندیز کنټرول  يو ساو ادراک  

& Steg, 2007؛ Phuong Dung et al., 2023). 
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د محصولاتو یا خدماتو د تبلیغ هغه بڼه ده چي د انټرنیټ له لاري مصرف کوونکو ته   ډیجیټل اعلانات

ول، او اعلانونه د  سلومړني بینر اعلان سره پیل   AT&T کال کي د  ۱۹۹۴ډیجیټل اعلانونه په     سيږي.ر 

د کوونکو  اغيزمنولوتصمیمونو  رانيولو    مصرف  کیږي  د  ګڼل  لاره  اصلي  پنځه   یوه  اعلانات  ډیجیټل 

موبایل اعلانات، او ،  ، ایمیل مارکيټنګ، د ټولنیزو رسنیو اعلانونهاعلاناتاساسي ډولونه لري: بینري  

 Yin).؛    (R. Angel Rosario et al., 2022)  ؛  (R. Angel Rosario et al., 2022)لوبي.  اعلاناتي  

Yin & Feng, 2021) 

  په کښې و، چي  سمو کلونو کي جوړ    ۱۹۹۰په  ماډل   Ducoffe د  د ډوکافي د اعلاناتو د ارزښت ماډل

  Carr   (2001) او Brackett معلوماتي ارزښت، تفریحي ارزښت، او ځورونکی والی شامل وو؛ وروسته

باور وړتیا د باور، تخصص، د     .(Saraiva & Lues, 2024) اضافه کړهور هم   (Credibility) وړتیاد باور  

، او معلوماتي ارزښت هغه  (Wathen & Burkell, 2002) او د خلکو د درک پر بنسټ ارزول کیږي

 د رانیولو نیت  (Saraiva & Lues, 2024). کوي  يچي اعلان څومره ګټور او اړوند معلومات وړاند  ید

 Wijaya et) کوي  بدیل غوره    خوښ کړل سوی د مصرفوونکي هغه پړاو دی چي بدیلونه ارزوي او  

al., 2023)چي د مشتري اړتیاوو، توقعاتو او پیرود تجربو پر بنسټ جوړیږي ، (Saad et al., 2012)؛ 

.(Younus et al., 2015)  

کتنه نړیوالي(Empirical Review): تجربوي  شمېر  ګڼ  کي  برخه  دې  لري  په  شتون   څېړني 

Rajkumar et al. (2022) په هند  د     Coimbatore د  چزده   ۵۸کي  وموندله  بنسټ  پر   يکوونکو 

 Fez د مراکش په. Benchekroun et al. (2024) پوهنتونونه باید ډیجیټل ستراتیژي ښه تنظیم کړي

 بازارموندنه ي يا محتوامنځپانګ و دځوابونو پر بنسټ، ثابته کړه چي ایمېل مارکيټنګ ا ۳۰۲ښار کي، د 

کي د   Raipur د هند په . Jambhulkar & Siddiqui (2023)  مثبت اغېز لري  پر تجربومحصلینو    د

کوونکو پر پرېکړه اغېز لري، پرته له جنس، عاید اعلانونه د زده يوموندله چ يکوونکو له لار زده ۴۰۰

ګډونوالو پر   ۳۶۱کي د   Kota Bharu د مالیزیا په. Yin Yin & Feng (2021) د ځای له توپيره څخهیا  

 .اراده اغېزمنويد را نيولو ، تکرار، او حسي تجربې يتصویري نښ يبنسټ وښودله چ

Azzahra Tuna et al. (2024)   د اندونیزیا په Jakarta   ګډونوالو پر بنسټ ثابته کړه چي    ۱۰۱کي د

او   اعلانونه،  تادیه سوي  اغېزمنويوېب د  ټولنيزي رسنۍ،  انتخاب  کیفیت د پوهنتون   Mary .سایټ 

Wanjiku & Obuba (2023) د کینیا په Mount Kenya University     ګډونوالو پر بنسټ    ۷۴کي د

 کوونکو داخلې اغېزمنويد زده SEO رسنۍ، ویډیويي مارکيټنګ، او   يسایټ، ټولنیز وموندله چي وېب 

Al-Mashhadani et al. (2025) .  مالیزیا يو مرکز  د  په  زده کړي  ميتود  کي  د ژپو د  ګډ    ي له لار د 

 Lwin Hein کوونکو جذب زیاتويوروسته ډیجیټل مارکيټنګ د زده  COVID-19 وښودله چي د 

او. (2025) بازارموندنه،  محتوا  ترویج،  اعلانونه،  چي  وموندله  بنسټ  پر  میتود  کیفي  -Word-of د 

Mouth  کوونکو داخله اغېزمنويد زده. 
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Bapat et al. (2022)    يټي کوونکو پر بنسټ وموندله چي انټرنزده   ۲۰۰د هند په لویدیځه سیمه کي د  

د . Janine M. Pinca (2023) یو شان اغېز لريڅخه توپیر  له  ځای  د اعلانونه پرته له عمر، جنس، یا  

محصلینو پر بنسټ ثابته کړه چي ویبینار پلیټفارمونه تر ټولو مؤثره ستراتیژي   ۴۰۰فلپین په مانیلا کي د  

زیاتو    ۷۰۰کي له   Teerthanker Mahaveer University د هند په . Sohrab & Singh (2025)  ده

کوونکو ښکيلتیا او  د زده  SEO ګډونوالو څخه وموندله چي سوشل میډیا مارکيټنګ، آنلاین مراسم، او

 .برانډ انځور پیاوړي کوي

، خو تر اوسه په افغانستان  پلټل سوې  سره له دې چي دا موضوع په نړیواله کچه ډېره   د څېړني خلاوي: 

تر سترګو نه ده  په هلمند ولایت لښکرګاه ښار کي داسي څیړنه  په ځانګړي ډول  د    سوې  کي،  چي 

ټفارمونو یا ځانګړو محدودو پلا و پر  وارزوي. زیاتي څیړن  ېپر اراد  زده کوونکوډیجیټل اعلاناتو اغېز د  

جغرافیوي سیمو تمرکز کړی، چي د پایلو عمومیت کموي. پخوانیو څیړنو زیاتره پر محصلینو تمرکز 

وي دي. ډېری څیړنو کوچنۍ او بې استازیتوبه  سکوونکي کم څیړل  م ټولګي زده۱۲م او  ۱۱کړی، خو د  

یې محدودې دي. پخوانۍ څېړني زیاتره کیفي دي، پخوانیو څیړنو محدود  نمونې کارولي، چي پایلي

 .متغیرونه کارولي، خو دا څیړنه کمي او احصایوي میتود د یو جامع چوکاټ سره کاروي

شامل دي چي یو یی خپلواک او یو یي    لينپه دې څیړنه کي دوه متحو   د څېړني مفهومي چوکاټ:

تابع متحول دي. ډیجیټل اعلانات یې خپلواک متحول دی او درې کټګورۍ لري چي عبارت دي له:  

جذابیت(Informativeness) پوهاوي  ، (Entertainment)اعتبار او   ، (Credibility)   .تابع څخه

د (  TPBکه څه هم د پلان سوي چلند تیوري )  .ده (Student Intention) کوونکو ارادهمتحول د زده

ګیرۍ ماډل په حقیقت کي د ډوکافي د  شالید تیوري په توګه معرفي سوې، خو د دې څېړني د اندازه

جوړ سوی )پوهاوی،    پر بنسټ(  Ducoffe's Advertising Value Modelاعلاناتو د ارزښت ماډل )

درې اصلي مؤلفو )چلند پر وړاندې نظر، ټولنیز نورمونه، ادراک سوی   TPBجذابیت، اعتبار(، نه د  

تیوري په    انګېزه رامنځته کوونکيیوازې د پس منظر/  TPBچلندیز کنټرول( پر بنسټ. له همدې کبله  

 ده اندازه سوې يا ازمويل سوې. ، خو مستقیماً نه ېتوګه ذکر سو 

 مواد او کړنلاره 

څخه ګټه اخیستل سوې ده،   (Cross-Sectional Design) سیکشنل ډیزاینپه دې څیړنه کي د کراس

معلومات د هلمند ولایت لښکرګاه ښار د  په کښې ډاټا د وخت يو معلومه محدوده کي راټوليږي.  چي  

کوونکو څخه د معیاري پوښتنپاڼي له لاري  دولتي او خصوصي ښوونځیو د یولسم او دولسم ټولګیو زده

راټول سوي دي یو واحد وخت کي  استنباطي   .(Bowden & Walsh, 2000) په  نظره تګلاري،  له 

کارول سوې ده، چي پکي فرضیه له موجوده تیوریو څخه جوړېږي   (Deductive Approach) تګلاره

 ,.Gallaire et al). ؛  (Teherani et al., 2015) او بیا د راټول سویو معلوماتو له لاري ازمویل کیږي

پر بنسټ ترسره سوې ده، چي پکي معلومات په عددي    میتود (Quantitative) کميدا څیړنه د   (1984
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تحلیلیږي لاري  له  طریقو  احصایوي  د  او  راټولیږي  معیاري  (Goundar, 2012). بڼه  د  معلومات 

سافټویرونو په مرسته تحلیل سوي    AMOSاو     SPSS ،SmartPLSپوښتنپاڼي له لاري راټول سوي او د  

خصوصي( د یولسم   ۱۲دولتي،    ۲۵ښوونځیو )  ۳۷د هلمند ولایت لښکرګاه ښار د    نفوسد څېړني    .دي

پر بنسټ، د دې    جدول Morganد   (Hossan et al., 2023). کوونکي ديزده   ۵۰۴۵او دولسم ټولګیو  

لپاره    ي د نمونې اخیستن (Lee & Penyelidikan, 2022). ده   تنه  ۳۵۷نفوس لپاره وړاندیز سوې نمونه  

میتود کارول سوی، چي د غیر احتمالي طریقو   (Convenience Sampling) خيستني ا  نمونې   اسانتیاد  

د   (Makwana et al., 2023). دی  له ډلي له لاري،   (Primary Data) سرچینو  لومړنیومعلومات 

پوښتنلیک د   .(Liang et al., 2020) مستقیم د ګډونوالو څخه د پوښتنلیک په واسطه راټول سوي دي

په وروستیو دوو اونیو  يکال د حمل میاشت  ۱۴۰۵پر بنسټ جوړ سوی، او د    درجې لیکرت سکیل پنځه 

ګډونوالو ته د پوښتنلیک هدف واضح تشریح سوی ډاټا راټوله سوې ده.  کي په فزیکي/حضوري بڼه  

 ځان لخوا ډکيدونکي جوړښتپوښتنلیک د    .او معلومات په رضایت او محرمیت سره ثبت سوي دي
(Self-Administered) تړلو پوښتنو څخه جوړ    درلود له  . لومړۍ برخه یې دیموګرافیک  سوی واو 

معلومات )عمر، ښوونځی، ټولګی، انټرنیټ کارونه( رانغاړي. دویمه برخه د خپلواک متحول )ډیجیټل  

د ده چي  اړوند  لري  (Ducoffe, 1995) اعلانات(  کټګورۍ  درې  او  تعدیل سوې  مقالې څخه   :له 

هره یوه درې   — (Credibility) اعتبار  او (Entertainment) جذابیت،  (Informativeness) پوهاوی

اړوند  (Student Intention) کوونکو د ارادېایټمونه لري. وروستۍ برخه د تابع متحول یعنې د زده 

د معلوماتو    .له مقالې څخه تعدیل سوي دي  (Coyle & Thorson, 2001) پنځه ایټمونه لري چي د

 په وسیله ترسره سوي، په داسي حال کي چي     SPSSد    يداخلولو، کرونباخ الفا، او نورمال وېش ازموین

CFA     اوSEM   تحلیلونه، او همدارنګه مرکب اعتبار، همګرایي اعتبار، تمایزي اعتبار او AVE   ارزوني

 تشریحي احصایه د نمونې دیموګرافیک ځانګړتیاوو، اوسط.  په واسطه ترسره سوي دي   SmartPLSد  

(Mean)  انحراف  ي او معیار (Standard Deviation)   لپاره کرونباخ الفا )له    ي اعتبار ازموینشاملوي. د

 ؛ (Hair et al., 2022) منل کیږي( او مرکب اعتبار کارول سوي دي  دواړه  ډېرسره مساوي او    0.70

(Collier, 2020)   اعتبار د (Validity)  اعتبار همګرایي  اعتبار   او   (AVE > 0.50) لپاره   تمایزي 

(HTMT < 0.90)  دي  ارزول اندازه   CFA.  سوي  او د  لپاره،  ارزوني  ماډل  د   SEM ګیرۍ  فرضیو  د 

 اخلاقي نظره د   د (Collier, 2020).  ازمويني او متحولینو ترمنځ اړیکو د معلومولو لپاره کارول سوی

شخصي   هیڅ  سوی؛  رعایت  بشپړ  محرمیت  ګډونوالو  د  او  سوې  ترلاسه  اجازه  رسمي  ادارې  اړوند 

معلومات )نوم، آدرس، شمېره( نه دي اخیستل سوي. ګډونوالو ته د څېړني موخه او د معلوماتو کارونه  

علمي موخو لپاره کارول سوي، او پوښتنلیکونه پرته له کوم مادي  زي دواضح سوې، ټول معلومات یوا

 .عوض، په بشپړ رضایت سره ډک سوي دي
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 د څېړني موندني 

(  ۱۷۸( تنه دي. د عمر له مخې، )۴۰۰ویونکي )ټول ځواب  د ځواب ويونکو معلومات: د دې څېړني

کلنۍ ترمنځ دي،    ۲۰-۱۸٪( د  ۴۳.۵( تنه )۱۷۴کالو څخه کم عمر لري، )  ۱۸٪( د  ۴۴.۵ویونکي )ځواب

کالو څخه لوړ عمر لري. د ښوونځي   ۲۲٪( د  ۴.۳( تنه )۱۷کلنۍ ترمنځ او )  ۲۲-۲۰٪( د  ۷.۸( تنه )۳۱)

مخې،   ٪( خصوصي ښوونځیو ته اړه لري. د ټولګي له۱۸( تنه )۷۲٪( دولتي او )۸۲( تنه )۳۲۸له مخې، )

٪( دولسم ټولګي ته اړه لري. د انټرنېټ د کارونې له مخې،  ۶۷( تنه )۲۶۸٪( یولسم او )۳۳( تنه )۱۳۲)

٪( د ۱۰( تنه )۴۰٪( د یو تر درې ساعتونو، )۲۳.۵( تنه )۹۴٪( د یو ساعت څخه کم، )۵۲.۵( تنه )۲۱۰)

 ٪( د پنځو ساعتونو څخه زیات انټرنېټ کاروي.۱۴( تنه )۵۶درې تر پنځو ساعتونو، او )

لپاره   ارزوني  وېش  نورمال  د  متحولینو  د   Kurtosisاو    Skewnessد  سول.  وکارول  شاخصونه 

Informativeness    لپارهSkewness  (1.084-  او  )Kurtosis  (2.214  د  ،)Entertainment    لپاره

Skewness  (1.070-  او )Kurtosis  (1.672  د ،)Credibility    لپارهSkewness  )914-.   (  اوKurtosis  

.( وموندل سول. ټول 513)  Kurtosis( او  .-Skewness  )850لپاره    Student Intentionاو د    ،.(  861)

 ,.Hatem et alلري، چي ښیي ځوابونه زیاتره د لوړو کچو پر لور متمرکز دي )  skewمتحولین منفي  

له مخ2022 ترمنځ وي، ډاټا    10د ±  Kurtosisاو    2د ±  Skewness، که  ي(. د احصایوي لارښوونو 

 (؛ ټول متحولین په دې حدودو کي راځي.Collier, 2020نورمال وېش لري )

د  په ازموينه کي  د باور  :  (Measurement Model Assessmentد اندازه ګیرۍ د ماډل ارزونه ) 

(، چي د داخلي  0.856تر    0.728)   وهڅخه لوړ    ۰.۷کرونباخ الفا ارزښتونه د ټولو جوړښتونو لپاره له  

( تاییدوي  له  Hair et al., 2017ثبات  لپاره  ټولو جوړښتونو  باور هم د  ترکیبي  لوړ دی   ۰.۷(.  څخه 

 (. Hair et al., 2017( )0.857تر  0.728)
 کرونباخ الفا او ترکیبي باور   :۱جدول 

 ایټمونه ترکيبي بارو  کرونباخ الفا  متحولي 
 3 0.728 0.728 پوهاوی 

 3 0.800 0.801 جذابيت

 3 0.817 0.813 اعتبار

 5 0.857 0.856 د زده کوونکو اراده 

 
څخه لوړ دي    ۰.۵له لاري وارزول سو؛ ټول ارزښتونه له    AVE: همګرایي اعتبار د  د اعتبار ازموینه

له   HTMT(. تفکیکي اعتبار د Hair et al., 2022(، چي همګرایي اعتبار تاییدوي )0.601تر  0.501)
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له   ارزښتونه  ټول  تفکیک    ۰.۸۵لاري وارزول سو؛  مناسب  ترمنځ  ټیټ دي، چي د جوړښتونو  څخه 

 (. Henseler et al., 2015تاییدوي )

 ( AVEهمګرایي اعتبار ):  ۲جدول 
 ایټمونه AVE متحول 
 3 0.501 پوهاوی 

 3 0.576 جذابيت

 3 0.601 اعتبار

 5 0.545 د زده کوونکو اراده 

 

اعتبار د    Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT)د    :تفکیکي  چي  دی،  سوی  ارزول  لاري  له 

( 0.85ارزښت له )  HTMTجوړښتونو ترمنځ د توپیر اندازه کوي. د ټاکل سوو معیارونو له مخې، که د  

. د تحلیل پايلي ښيي چي ټول  (Henseler et al., 2015)څخه ټیټ وي، نو تفکیکي اعتبار تاییدېږي

 ارزښتونه له ټاکلي حد څخه ټیټ دي، چي د جوړښتونو ترمنځ مناسب تفکیک تاییدوي.

 : تفکیکي اعتبار ۳ جدول
  پوهاوی  جذابيت اعتبار د زده کوونکو اراده 

 پوهاوی     

 جدابيت 0.739   

 اعتبار 0.641 0.771  

 د زده کوونکو اراده  0.691 0.648 0.566 

 

  0.50( دي، چي د  0.82تر    0.67د ټولو ایټمونو فکټور لوډینګونه )  (:CFAتاییدي فکټوري تحلیل )

  10.801ارزښتونه )  t-value(. د  Hair et al., 2017له حد څخه لوړ دي او همګرایي اعتبار تاییدوي )

داري ښیي. د ماډل فټ شاخصونه هم ښه  څخه لوړ دي، چي احصایوي معنا   1.96( ټول له  15.376تر  

کم(،   0.08)له    RMSEA = .059، او  CFI = .960  ،TLI = .949کم(،    ۳)له    χ²/df = 2.39سمون ښیي:  

 (.YAŞLIOĞLU & TOPLU YAŞLIOĞLU, 2020چي ټول د منلو وړ فټ تاییدوي ) 

 : تاییدي فکټوري تحلیل ۴جدول 
 t-value فکټور لوډینګ  متحولين 

 0.67 –0.70 10.801–10.952 (C.R=.72) پوهاوی

 0.71 –0.78 13.729–13.771 (C.R=.8) جذابيت 

 0.73 –0.82 13.928–15.376 (C.R=.81) اعتبار

 0.68 –0.77 12.854–13.453 (C.R=.85) د زده کوونکو اراده 
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Model Fit: χ² = 169.768, df = 71, CFI = .960, TLI = .949, RMSEA = .05 

 ماډل  CFA: د ۱شکل 

( ازموینه:  SEMد ساختماني معادلو ماډل  او د فرضیې  پايلي ښیي چي ډیجیټل   SEMد  (  تحلیل 

 > β = 0.852, t = 9.830, Pکوونکو له ارادې سره قوي او مثبت احصایوي تړاو لري )اعلانات د زده

  Squared Multiple Correlation (R²)( تایید کیږي. د  H1(؛ له همدې کبله لومړۍ فرضیه )0.001

د   فټ    0.543لپاره    Student Intentionارزښت  ماډل  د  ښیي.  ځواک  تفسیري  منځنی  چي  دی، 

( ټول د منلو  χ²/df ≈ 2.39  ،CFI = .960  ،NFI = .934  ،TLI = .949  ،RMSEA = .059شاخصونه )

 وړ حدونو کي دي. 
 د فرضیو ارزونه : ۵جدول
 پایله  t-value معياري تخمين  فرضیه 

H1  د زده کوونکو اراده :

 ډيجيټلي اعلانات   →

 تایید سوه  9.830 0.852

R² (Student Intention) = 0.543 ؛Model Fit: χ² = 169.768, df = 71, p < .001, CFI = .960, NFI = 

.934, TLI = .949, RMSEA = .059 
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 ماډل  SEM: د ۲شکل 

 مناقشه 

څیړنه کي ترسره سـویو ازموینو پایلو وښـودله چي ډیجیټل اعلانات د زده کوونکو د ارادې سره یو  دې  په

ادار تړاو لري، ) ت او احصــــایوي معنـ چي ډيجيټلي    ،  (β =0.852, t = 9.830, p<0.001قوي، مثبـ

بدلون رامنځته  ٪ ۵۴.۳ارادې کي نږدې   په کي   کوونکوله مخې دغه متغیر د زده(  R²=0.543) اعلانات د

سـمون لري؛ خو   شـواهدو سرهسـویو احصـایوي   و. دا پایله ښـیي چي زمو  مفهومي چوکاټ له راټولکوي

ــنـل )-د څېړني کراس ــیکشـ یـا  (  Associationډیزاین لـه املـه دا پـایلـه د یو تړاو )(  Cross-Sectionalسـ

په توګه. له بلي خوا (  Causation، نه د قطعي علت )سيپه توګه باید تفســیر (  Prediction)  يوړاندوین

ــوونځیو پر فـارغـه کیـدونکو زده کوونکو    د  څرګنـدیږي چي اتو بـازار مونـدنـه د ښـ د   بـانـديډیجیټـل اعلانـ

افغانســـتان په ځانګړي ډول د هلمند په طایطو کی موثره اغېزه لري او دلایل یي هم ښـــايي دا وي چي 

 ډوکافي ماډلنوي ځوانان ډیجیټل اعلانات ویني او ورڅخه اغېز من کیږي. په دي سره ثابته سـوه چي د 

ــه ډول او کـافي توګـه د تطبی  وړ د او دا تطبی  څرګنـدوي چي پـه هلمنـد   ید هلمنـد پـه طایطو کي پـه ښـ

 ده. سوېکي د ډیجیټل اعلاناتو اغېز د پام وړ کچه لوړه 
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ایج د دیږي چي زمو  نتـ ه کي څرګنـ ایلـ ه پـ سره   (Jambhulkar & Siddiqui, 2023)زمو  د څېړني پـ

و اغيز د محصـلينو د شـموليت پر ارادې باندي په  مطابقت لري، د نوموړي په څیړنه کي د ډیجیټل اعلانات 

 ,.Rajkumar et al) وه، چی زمو  د نتیجی سره بیخي ورته ده. ددي ترڅنګمنځنۍ کچه اغيز څرګندا

( کي ترسره ســوي وه  Coimbatoreهند په یو پرمختللي ښــار کی )هم په په خپل څیړنه کی چي   (2022

د هلمند ولايت  څرګندوي چي د ډیجیټل اعلاناتو په برخه کي دا  ورته موندني په لاس راوړي دي، چي  

ار د کرګاه ښـ یمي په څیر ورته طایط او حالات تجربه کوي، او د ګاونډیو هیوادونو غوندي دلته  د لښـ سـ

 کچه اغېزمن کیږي. منځنۍپه څخه هم ځوانان د ډیجیټل اعلاناتو 

څېړنه ښـيي چي اعلانونه، د محتوا بازارموندنه او د خلکو ترمنځ شـفاهي اړیکي   (Lwin Hein,2025)د 

(Word-of-Mouthد زده ) ه مخ  يکوونکو د پرېکړ ل دي، چي زمو  د څېړنې لـ ه   يمهم عوامـ دغـ همـ

ــایل لومړی د زده څېړنه   (Bapat et al., 2022)همدارنګه، د .  کوونکو ذهني تمایل او اراده جوړويوس

کوونکو پر پرېکړو په ټولو پړاوونو کي اغېز لري، او زمو  پايلي دا څرګنـدوي چي انټرنېټي اعلانونه د زده

دیږي ه کچـه څرګنـ ه کوي چي دا اغېز تر ټولو لومړی د ارادې پـ سربېره پر دې، د   .نوره هم روښــــانـ

(Janine M. Pinca, 2023)  ارونو او    مونـدني ا، ویبینـ ډیـ ــل مېـ ــوشـ ــيي چي د سـ  Search engineښـ

optimization  ــتراتیژۍ د زده ه څېر ډیجیټلي سـ اره اغېزمنپـ دي، چي زمو  د   يکوونکو د جـذب لپـ

ه مخ  څېړني ه لاري د زده  يلـ ل لـ امـ اور او تعـ اتو، بـ ل د معلومـ اوړې کويدا وســـایـ او   .کوونکو اراده پیـ

ډ    (Sohrab & Singh., 2025)، د  بلاخره ه د پوهنتون برانـ دنـ ازارمونـ ل بـ دوي چي ډیجیټـ ه څرګنـ څېړنـ

کوونکو جـذب زیـاتوي، چي زمو  لـه پـایلو سره پـه دې برخـه کي تړاو لري چي یو پیـاوړی کوي او د زده

کوونکو مثبت برداشــت زیاتوي او د هغوی د داخلې اراده نوره هم پیاوړې کوي، قوي برانډ انځور د زده

 کولو، باور جوړولو او ذهني هڅوني ينو په ټوله کي ویلای سـو چي ډیجیټل اعلانونه د معلوماتو وړاند

.  د څيړني پايلو د څيړنو پوښـــتنو په درســـت ډول ځواب کړې او کوونکو اراده اغېزمنويله لاري د زده

ــموليت اراده په   ــلينو د پوهنتون د ش ــول چي په هلمند کي د ډيجيټل اعلاناتو اغيزي د محص څرګنده س

منځنی کچه اغيزمنوي او په دې سره خصــوصي پوهنتونونو ته کره او نوي ارقام وړاندي ســول. په علمي 

ا  دا څيړن ـ ه ده چي د او تيوريکي لحـ اډل د تطبي  يوه ښـــه او غوره نمونـ افي مـ د کي د ډوکـ ه هلمنـ ه پـ

ه هم لري؛  ه محـدوديتونـ لپـاره د لا ډيرو او ژورو څيړنو لار پرانيزي.  خوا دا څيړنـ راتلونکو څيړونکو 

( له لاري راټول سـوي، چي ممکن د ځینو ګډونوالو د Questionnaireمعلومات یوازې د پوښـتنلیک )

د وخت او مالي منابعو محدودیت له امله د   ځوابونو په دقت او رښـتینولۍ کي محدودیت رامنځته کړي.

بتاً کمه وه، چي دا د پایلو د عمومیت په کچه اغېز کولی  د  يدې څېړنه کي یواز . په  سينمونې اندازه نسـ

ار او اقتصـادي وضـعیت په   ډیجیټل اعلانونو اغېز مطالعه سـوی، نور ممکنه عوامل لکه کورنۍ، ټولنیز فشـ
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د احصـایوي میتودونو پر بنسـټ ترسره سـوی،   يد معلوماتو تحلیل یواز   بشـپړ ډول نه دي شـامل سـوي.

ــتنلیک او یو  محـدوده کړي. طحچي ممکن د ځینو ژورو کیفي اړخونو   ټول معلومات د یو واحد پوښـ

ــوي دي ه لاري راټول سـ ــتن  او  واحـد وخـت لـ ا نمونې اخیسـ ــانتیـ ه، د اسـ  Convenience)  يهمـدارنګـ

Sampling  ) ــار ــکرګاه ښـ ــپړ ډول د لښـ ــايي په بشـ ټولو زده کوونکو کارونه پدې مانا ده چي پايلي ښـ

 استازيتوب په درست ډول و نه کړي. په همدې اساس د دې څيړني پايلي عموميت نه پيدا کوي. 

  پايله 

کرګاه  د دې څېړنې پايلي څرګندوي چي د خصـوصي پوهنتونونو ډیجیټل اعلانونه د هلمند ولایت د لښـ

(، چي د پايلو له R²=    0.543) کوونکو پر اراده مثبت اغېز لريښــار د یولســم او دولســم ټولګیو د زده

ښيي    (β = 0.852, t = 9.830)اغيز ښـودل سـوی دی. احصـايوي تحليل  چيسـلنه د منځنی ک  54.3مخي 

ــموليـت لـه ارادې سره قوي، معنـا لرونې او مثبتـه اړيکـه لري.کوونکو د  چي ډیجیټـل اعلانونـه د زده پـه    شـ

ــو چي ډیجیټـل اعلانونـه د زده کوونکو د معلومـاتو، بـاور او تـمایـل لـه لاري د هغوی  ټولیز ډول ویلای سـ

ــتراتیژیو تـه  ــوصي پوهنتونونـه بـایـد خپلو ډیجیټلي اعلانیزو سـ اراده پیـاوړې کوي، او لـه همـدې املـه خصـ

ضـــیـه چي عبـارت وه لـه  د کوونکو جـذب زیـات کړيځـانګړې پـاملرنـه وکړي تر څو د زده . د څېړني فر

خصـوصي پوهنتونونو ډیجیټل اعلانات د زده کوونکو پر ارادي باندي مثبت اغېز لري  د څيړني په پايله  

کيي تائيد سـول. زمو  څېړني دوي پوښـتني درلودلي لکه: ایا ډیجیټل اعلانات د هلمند ولایت لښـکرګاه  

نو د پر جدب د پام وړ اغېز لري؟ دې پوښـتنې ته مو  ښـار په خصـوصـی پوهنتونونو کی د نویو محصـلی

ــایوي   ات د زده کوونکو د ارادې سره یو قوي، مثبـت او احصـ ل اعلانـ داسي ځواب ورکوو چي ډیجیټـ

(.  R²=0.543) کوي تشرـیح  توپیر ٪۵۴.۳  نږدې  کي  ارادې د  متغیر دغه او  ،(β=0.852معنادار تړاو لري )

دوهمي پوښــتني )ایا خصــوصي پوهنتونونه د ډیجیټل اعلاناتو د پلانووني لپاره څیړنیز ارقام په لاس کي 

ــوصي  ــوی؛ دا چي مخکي تر دغـه څېړني خصـ ه کي داسي ځواب ويـل سـ ايلـ ه پـ لري؟( تـه د څيړنې پـ

ــکـاره او علمي ارقـام نـه درلودل نو د دغـه څې ړني موجوده ارقـام د پوهنتونونو د ډیجیټـل اعلانـاتو اړونـد ښـ

 خصوصي پوهنتونونو لپاره د ډیجیټل اعلاناتو په برخه کی د یوي لوي شتمنۍ حیثت لري.

ار کي د  د څېړني د دوو موخو له ډلي چي لومړي موخه عبارت وه   تر څو په هلمند ولایت لښـکرګاه ښـ

ډیجیټل اعلاناتو د اغېز کچه د شــاګردانو پر ارادي باندي وګورو  په درســت ډول لاســته راغلل او مو  د 

او ښـارونو غوندي  څېړني د موندونو په ترڅ کي نوموړو موخو ته ورسـیدو او وپوهیدو چي د نورو سـیمو  

په هلمنـد کي د ډیجیټـل اعلاناتو اغېزي د زده کوونکو پر ارادي مثبـت اغېزه لري،او دوهمـه موخه عبـارت 

ار کی د خصـوصي پوهنتونونو ادارو ته د اعلاناتو په برخه کي د  ده   تر څو په هلمند ولایت لښـکرګاه ښـ
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تصــمیم نیوني لپاره تیوریکي او ارقامي معلومات وړاندي کړو  په درســت ډول لاســته راغلل او مو  د 

څېړني د موندونو په ترڅ کي نوموړي موخي ته ورسـیدو او وپوهیدو چي دا څیړنه خصـوصي پوهنتونونو  

و د جذب په  ته عملي لارښــووني برابروي تر څو خپلی اعلاني ســتراتیژي لا اغېزمني کړي او د شــاګردان

 برخه کي غوره تصمیمونه ونیسي.

دا څېړنه یوازې د هلمند ولایت د لښــکرګاه ښــار د دولتي او خصــوصي ښــوونځیو د یولســم او دولســم 

کوونکو پورې محدوده وه، نو پايلي نشيـ کولای په ټول افغانسـتان یا نورو ولایتونو باندې په  ټولګیو زده

 بشپړ ډول تعمیم شي.

 وړانديزونه 

 د راتلونکو څيړونکو لپاره وړانديزونه 
ــار او   راتلونکي څېړني • ایـد د ډیجیټـل اعلانونو تر څنـګ نور عوامـل لکـه کورنۍ، ټولنیز فشـ بـ

 سي. کوونکو د ارادې بشپړ تصویر ترلاسه اقتصادي وضعیت هم شامل کړي، تر څو د زده

ــتنـه کيږي چي راتلونکي څېړونکي د لوی • ــپـارښـ جغرافیې پـه کـارولو سره  ينمونې او پراخ يسـ

 شيترسره کړي، تر څو پايلي لا عمومي او دقیقې  څېړني

 مسؤليتو او تصميم نيونکو ته وړانديزونه 
ــتنه کيږي چي د خپلو وېب • ــپارښ ــه کړي او   د پوهنتونونو لپاره س ــایټونو کیفیت ښ ته  SEOس

 ( ولري.visibilityانجنونو کي ښه لیدلوری ) په ځانګړې پاملرنه وکړي، تر څو د لټون

ــؤلین بـایـد د زده • کوونکو اړتیـاوو او علایقو تـه پـه کتو هـدفمنـد اعلانونـه جوړ د بـازارمونـدنې مسـ

 .سيکړي، تر څو د اعلان اغېز لا زیات 

شــاګردان باید د پوهنتون د انتخاب پر مهال یوازې پر ډیجیټلي اعلانونو تکیه ونه کړي، بلکي   •

 د باور وړ سرچینو څخه بشپړ معلومات ترلاسه کړي.
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