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دا   نهڅېړ . دا يړ يڅو  زېد باور اغ رید منلو پر به ۍ زون کي د اسلامي بانکدار  یځکوي چي د افغانستان په سويل لويد  هڅه  نهڅېړ دا  

کوي او    زه ېپر منلو اغ  ۍد اسلامي بانکدار   هګن څنورمونه    ز یولنټاو    ه ګټپوهه ، نسبي    ه ړ د محصولاتو په ا  ،ی هم ارزوي چي پوهاو 

 SmartPLS 4 او د ول ټرا خه څ  ونوالوګډ  432فورم له لاري د    لګ و ګ رول لوبوي.معلومات د    هګپه تو   لعام ي ځګړ د من هګنڅباور 

د منلو تر   ۍچي باور د اسلامي بانکدار   ودلهښو   لویتر سره سو. پا  لیتحل  لډ ورژن په مرسته د ساختماني معادلو ما    SPSS 27 او

لري، خو    زېاغ  ړ پلوه د پام و  وي ینورمونه او د محصولاتو پوهه هم مثبت او احصا  زیولنټ  ه،ګټاو نسبي    ید   یاکونکټمهم    ولوټ

  عتیکوي چي د شر  تنهښرول لوبوي. موندني سپار   يځګړ د من  ځ ترمن  رونویمتغ  نوځینه لري. اما باور د    زېاغ  می مستق  ړد پام و  ی پوهاو 

 .سي  نيیقی دوامداره وده  ۍ د اسلامي بانکدار  وڅسي تر  ي ړ اویدي پ ړملات  زیولنټاو   یمالي پوهاو  ت،ی شفاف ت،ی د اصولو رعا

 افغانستان؛ اسلامي بانکدارۍ سیستم؛ باور؛ منځګړی اغېز؛ سوېل لویدیځ زون  :ېکلم  دي یکل 
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Abstract 

 This study examines the effect of trust on the adoption of Islamic banking in the 

southwest zone of Afghanistan. It also investigates the influence of awareness, product 

knowledge, relative advantage, and social norms, while assessing the mediating role of 

trust. Data were collected from 432 respondents through a Google Form questionnaire 

and analyzed using Structural Equation Modeling (SEM) with SmartPLS 4 and SPSS 27. 

The findings show that trust is the strongest determinant of Islamic banking adoption. 

Relative advantage, social norms, and product knowledge have positive and significant 

effects, whereas awareness has no significant effect. Trust also mediates the relationships 

between selected variables and adoption. The study recommends strengthening Shariah 

compliance, transparency, financial literacy, and social support to enhance public trust 

and promote the sustainable growth of Islamic banking in Afghanistan. 

Keywords: Afghanistan; Islamic Banking System; Mediating Effect; Southwest Zone; 

Trust. 
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 سریزه

اسلامي بانکداري چي د شريعت پر بنسټ فعاليت کوي، د دوديز سودي نظام پر ځای يو مشروع او  

اخلاقي بديل وړاندي کوي. دا د سود څخه پاک مالي خدمتونه وړاندي کوي، ټولنيز عدالت ته وده  

په   تطبيق کولای سي  بريالی  بانکداري  تعاملات هڅوي. د اسلامي  بنسټ مالي  پر  باور  د  او  ورکوي 

افغانستان کي د خلګو باور را ژوندی کړي، د مالي شموليت کچه لوړه کړي او د ملي اقتصاد وده پياوړي 

کړي. دوديز بانکداري نظام چي په ربا ولاړ دی د اسلامي شريعت د اصولو سره په ټکر کي دی او له 

، د سيمي د همدي امله ډيری خلګ له رسمي بانکونو سره اړيکه نه نيسي. ډيری مشتريان د حوالي

سپما ډلو او يا د غيري رسمي مالي چينلونو له لاري خپلي مالي چاري ترسره کوي. دا بي باوري د  

 ,Ashurov & Othman)بانکي سکتور د کم موثريت او اقتصادي ودي د ټيټي کچي سبب سوي ده

  ي کال پور    2028د اسلامي مالي نظام شتمنۍ به تر   يد نوي راپور له مخبانک   د سټنډرډ چارټرډ .(2019

. دا زیاتوالی ېروالی ښييټریلیونه ډالرو څخه ډ  5.5کال له     2024دا د    يږي، چيټریلیونه ډالرو ته ورس  7.5

  .اهمیت څرګندونه کوي  زياتيدونکيد    ي والو بازارونو ک يمالي نظام د چټک پراختیا او په نړ  اسلاميد  

د نړیوالو شتمنیو    يدا چهغه  اسلامي مالي صنعت یوه مهمه لاسته راوړنه ترلاسه کړه    يکال ک   2024په  

کال په    2020زیاتوالی او د     %12کال په پرتله    2023 د  يرده. دا شمي ټریلیونه ډالرو ته ورس   5کچه یې  

اسلامي بانکداري د اسلامي مالي صنعت تر ټولو لویه برخه جوړوي او د   .ېزیاتوالی ښي    %43پرتله  

ر تشکیلوي. د  يڅخه ډ  %70دا د ټولو اسلامي مالي شتمنیو له  يږي ځکه چياصلي انجن ګڼل ک  يود

  5.2کال پوري    2028ټريليونه ډالره وه او تمه کيږي تر    4کال کي    2024په  اسلامي بانکدارۍ شتمنۍ  

سي لوړه  ته  ډالرو  په (Zawya, 2025)ټريليونه  ډول  ځانګړي  په  کي  هيوادونو  نړۍ  دريمه  ډيرو  په   .

افغانستان کي بانکي سکتور له جدي ننګوونو سره مخ دی، لکه د خلګو کم اعتماد، د معلوماتو نشتوالی 

. دا ستونزي د رسمي مالي نظام څخه د خلګو  (World Bank, 2014)او د مالي نظام کمزوری پوهاوی

په افغانستان  د ليري پاتي کيدو لامل ګرځي چي په پايله کي د اقتصادي ودي بهير ورو او کمزوری کوي.  

لپاره منظم    واد د اقتصاد د بیا رغونييبدلون موندلی دی. د ه  م کال وروسته   2001مالي سیستم له    يک 

اسلامي او دودیز بانکونه دواړه شامل وو. سره له دې   ښيپک  يو، چسرسمي بانکي جوړښت رامنځته  

ری خلک لا هم غیر  يلا هم بانکي خدماتو ته لاسرسی محدود دی او ډ  ي خوو س  هفعال  دا موسسي  يچ

دا یوه لویه    ي چ  افغان بالغان بانکي حساب نه لري  %90رسمي مالي راکړو ورکړو ته مخه کوي. شاوخوا  

 . (Aziz & Afaq, 2018) تر یوه بریده دا تشه ډکه کړيسياو اسلامي بانکداري کولای  ېتشه ښي

چي  ړنه غواړي، ځکه  ي د اسلامي بانکدارۍ د منلو د عواملو درک کول یوه هر اړخیزه څ  يپه افغانستان ک 

پخوانیو څ لري.  اغېز  ټول  عوامل  اقتصادي  او  ټولنیز  اسلامي    يچ  ړنو ښودلييکلتوري،  د  دینداري، 

عوامل   مهم  باور  خلکو  د  بانکونو  اسلامي  پر  او  ګټه،  نسبي  سیستم  د  پوهه،  اړه  په  بانکدارۍ 

دا    يثباتي او دوامداره شخړ   خو د افغانستان سیاسي بي  .(Echchabi & Nafiu Olaniyi, 2012)يد
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دي چي د خلګو  املکليدي عيو  د اسلامي بانکدارۍ د منلو په بهير کي باور .کوي چلييموضوع لا پ

پر پريکړو کولو او بانکي سيستم سره د تعامل په طرز باندي ژور اغېز لري. باور په بانکي سکتور کي د 

ثبات، دوام او ښه فعاليت لپاره خورا مهم رول لوبوي. داد بانک سره د پيريدونکو اړيکي ټينګي ساتي،  

هيواد کي د بانکي صنعت  د وفادارۍ احساس رامنځته کوي،  د مالي نظام ثبات ته وده ورکوي او په هر  

خو کله ناکله نړیوال مالي    لپاره د متوازن او دوامداره فعاليت په رامنځته کولو کي د پام وړ رول لري،

ورکړي   لاسه  له  اعتماد  او  باور  خپل  صنعت  بانکي  پر  پيريدونکي  چي  کيږي  لامل  ددې  کړکيچونه 

(Ashurov & Othman, 2019)  .  بانکداري د بانک کارکوونکي او پيريدونکي دواړه د اسلامي  د 

او منلو په بهير کي مهم رول لري. کارکوونکي د شريعت د اصولو د عملي کولو استازي دي    خپريدو

او پيريدونکي ددي نظام د برياليتوب يا ناکامۍ اصلي ټاکوونکي دي. د پخوانيو څيړنو په رڼا کي، دا 

څيړنه هڅه کوي چي باور د منځګړي متحول په توګه وڅيړي، چي د پوهاوي، د محصول د پوهي،  

بي ګټي، ټولنيز نورمونو او د اسلامي بانکدارۍ د منلو ترمنځ د اړيکي منځګړيتوب کوي. ځکه چي  نس

تر اوسه پوري د افغانستان په سويل لويديځ زون کي د اسلامي بانکدارۍ نظام د خپريدو په برخه کي  

ي يوه تشه ده چي  د باور د منځګړي اغېز په اړه تحليلي څيړنه نه ده تر سره سوي. دا په علمي ادبياتو ک 

  ي او د اسلامي بانکدارۍ د عملي کولو لپاره عملي سپارښتننوموړي تشه ډکوي  علمي ادبیاتو  د  ړنه  يدا څ

څو د مالي سواد د لوړولو تر   د پالیسي جوړونکو سره مرسته وکړي  سي یې کولی    کوي. پایلي  يوړاند

د افغانانو اړتیاوو  يلارښوونه وکړي چبه کړي، مالي موسسو ته  يجوړ   يلپاره تګلار  ياو اقتصادي ود

اسلامي بانکداري   ي چ  ې وښيبه  او دیني مشرانو ته    يټولن  کړي او  يمناسب خدمات وړاند  په کتو سره   ته

 . سيدای يڅنګه ترویج ک 

 د څېړني اهميت
او عملي    څېړنهدا   علمي  مهم  لپاره  ادارو  څارونکو  او  بانکونو  پاليسي جوړونکو،  د  افغانستان  د 

منلو د خنډونو د درک او باور د پياوړتيا لپاره   بانکوالۍموندني به د اسلامي  څېړنيارزښت لري. ددي 

به د پاليسي جوړونکو سره مرسته وکړي څو د   څېړنهاساسي لارښووني وړاندي کړي. همدارنګه دغه  

  څېړنيعامه پوهاوي اغيزمن پروګرامونه او تعليمي طرحي جوړي کړي سر بيره پر دي بانکونه به ددي  

په مرسته خپل کارکوونکي د شريعت پر بنسټ خدمتونو وړاندي کولو لپاره ښه وروزي. ددي تر څنګ  

په ځانګړي توګه د   بانکوالۍد اسلامي    څېړنهدا   ادبياتو يوه مهمه تشه ډکوي،  په اړه د علمي  د منلو 

باور او ټولنيز فکتورونه د   په څير له جګړو راوتلو هيوادونو کي چيري چي ديني عقيدي،  افغانستان 

 خلکو په مالي پریکړو ژور اغېز لري. 

 د څېړني ستونزه 

دي. خو   يو سترسره    څېړنيبيلابيلي  د معرفي کولو په اړه   بانکوالۍد اسلامي    ډيری هيوادونو کيپه   

لکه  يد خپر  سيستم   بانکوالۍد اسلامي    څېړني  يهر  ارزولي،  له لارې  معیارونو  ټاکلو  امکانات د  دو 
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ځینو  .  (Erol & El‐Bdour, 1989) خدمات، ښه شهرت، او محرمیت   ودونکييرپد  چټک او اغېزمن  

د منلو پر بهیر د پام وړ    يدل له هغو عواملو سره تړلي بللي چيخپر  بانکوالۍړونکو د اسلامي  ينورو څ

 ,.Zainol et al)نوراغېز لري، لکه لوړه دیني ژمنتیا، د محصول ښه کیفیت، او د کیفیت مدیریت، او  

په ځينو بانکونو کي د اسلامي بانکداری   د کلونو راهيسي  په افغانستان کي. نو پر همدې اساس  (2009

د منلو کچه لا هم ټيټه ده. عمده لامل يې    بانکوالۍد اسلامي    اماڅانګي يا خدمتونه معرفي سوي دي،  

د درک او منلو پر کچه اغېز لري. د خلګو ډيری برخه د    بانکوالۍچي د اسلامي    دید خلګو باور  

د اصولو په اړه کافي پوهه نلري او د مالي نظام په وړاندي د خلګو اعتماد د تيرو مالي   بانکوالۍاسلامي  

افغانستان   په  او  کرکيچونو، د شفافيت د کمښت او د پوهاوي د نشتوالي له امله کمزوری پاتي سوي دي

  څېړنه پدي  .ویساغېز تر اوسه په بشپړ ډول ندی ارزول  منځګړیتوب د باور يک په سويل لويدځ زون 

کي هڅه کيږي ترڅو دا علمي خلا ډکه کړي او وڅيړي چي باور څنګه د اسلامي بانکداری د منلو په 

 بهير کي رول لري.

 د څېړني موخي
 اسلامي بانکوالۍ د منلو  اغېزي د و، او ټولنیزو نورمون ي، نسبي ګټ ي د پوهاوي، د محصول د پوه .1

 .ړييپر بهیر وڅ

د اسلامي بانکوالۍ په اړه د خلکو د   و اغېز، د محصول پوهه، نسبي ګټه، او ټولنیز نورمونيپوهاو د   .2

 وڅيړي.کي  په رامنځته کېدو  ر باو 

، ټولنیزو نورمونو او د اسلامي ي، نسبي ګټيپوهد  پوهاوي، د محصول    رول د   منځګړی د باور .3

 .بانکوالۍ د منلو ترمنځ و ارزوي

 د څېړني پوښتني 
د   بانکوالۍاسلامي  د  ي  او ټولنیز نورمونه په خلکو ک   ، نسبي ګټه ،ه  ایا پوهاوی، د محصول پوه .1

 په بهیر مستقیم اغېز لري؟   منلو

نورمو  .2 ټولنیز  او  ګټه،  نسبي  پوهه،  د محصول  پوهاوی،  اسلاميایا  د  باور   بانکوالۍ  نه  د  اړه  په   په 

 مستقیم اغېز لري؟کي دو يرامنځته ک 

د منلو   بانکوالۍ  اسلامي  و او  ، ټولنیزو نورموني، نسبي ګټيایا باور د پوهاوي، د محصول د پوه .3

 رول لوبوي؟ي منځګړ د ترمنځ 

 تيرو څېړنو ته کتنه 
ایسک  او د    تیوري د نوښت د خپرېدو  ’Everett M. Rogers اېورټ اېم راجرز  دموږ    څيړنه کي  ه دېپ

نوښتونه څنګه    يتشریح کوي چدا  د راجرز تیوري    .کاروو  تیوري چلند  يو سد پلان    Icek Ajzen  اجزن

ټینګار  پدې  ږي. دا تیوري  يمنل ک   يږد د کانالونو له لار يدو سره د اړیکو او معلوماتو د لييرد وخت په ت 

د افرادو په درک، باور او ټولنیزو    يمحدود نه دي، بلک   يپه پوهاوي پور   يد نوښت منل یواز   يکوي چ
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دیځ زون  يل لوياسلامي بانکداري د افغانستان د سو  ي ړنه ک يتړاو لري. په دې څ  ي هم سیستمونو پور 

 د  يوی چسپه توګه مطرح   متحول  د یوه منځګړي   او باور  ده  يو سد یوه نوښت په توګه ګڼل    کي

بانکداري د ټاکونکو عواملو او د چلند د نیت   اسلامي   ,Rogers)  کوي   يترمنځ اړیکه پیاوړ  منلو د 

،   دریځ  دد فرد   د چلند نیت   يچ   نه کويڅرګندو دا  تیوري هم   چلند  سوي د اجزن د پلان    .(1983

ږي. دا مفاهیم د اسلامي بانکدارۍ د منلو  يزمن ېڅخه اغدرک سوي چلند کنترول  او د   ټولنیزو معیارونو

،  يولاړ نه وي  د هغوی په شخصي باورونو    يیواز   يکړ يدي، ځکه د افرادو پر  مهمخورا    يپه برخه ک 

  سوي چلند کنترول ټولنیز نفوذ، مذهبي عقاید، او د یوه عمل د ترسره کولو په اړه د هغوی درک  يبلک

دغه دواړه تیورۍ د اسلامي بانکدارۍ د منلو د چلند د   نو پر همدې اساس  .ږييهم په پام کې نیول ک 

پوهاوی هغه حالت    .(Ajzen, 1985)لپاره یو پیاوړی مفهومي او نظري بنسټ برابروي  تحلیل او ارزوني

. په  سيپوه    ور بانديژني یا  يکړي، وپ  حس   شیان   ي او ښي پ سي کولی    ښي پک  ان انسان  يیا وړتیا ده چ

او درک ته    ي پوه   يپه اړه عامه یا ګډ  سیاسي مسئلي   او، علمي  يټولنیز   ي عمومي ډول، پوهاوی د یو 

پخوانيو    د یوه محصول په اړه لري.يې  مشتریان    ي ده چ  پوهه د محصول پوهاوی بیا هغه    .ږييویل ک 

په اړه د مصرفوونکو پوهاوی د اسلامي بانکدارۍ د محصولاتو او خدمتونو د کارولو    يچ  څيړنو ښودلي

هومره د اسلامي      پوهاوی زیات ويي  مهم اغېز لري او هر څومره چ  يد هغوی پر چلند او نیت باند

هم   نیت  کارولو  د   او(Dar & Presley, 2000)  د  ..(Jibril et al., 2021)زياتيږيبانکونو 

(Kennington et al., 2006)  که څه هم مشتریان د اسلامي بانکدارۍ په اړه مثبت  پر اساسد څيړنو ،

 کچه په څرګند ډول راکموي.  د منلو او کاروني  ویچلند لري، خو محدود پوهاوی د هغ

په اړه   او تکافل ، مضاربه د اسلامي مالي محصولاتو لکه مرابحه  يده چ  ړنو ښودلييڅ  په توګه  يلګيد ب

د اسلامي بانکدارۍ د پراختیا او    ي وادونو، لکه پاکستان، مالیزیا او ایران ک يرو ه ينشتوالی په ډ  ي د پوه

برعکس د پوهاوي لوړه کچه د اسلامي بانکدارۍ د خدماتو    .ږييیو مهم خنډ ګڼل ک   يمنلو پر وړاند

افراد د اسلامي بانکدارۍ د اصولو،   ي هرڅومره چ ي والتیا سره تړاو لري. یعن يل د منلو او کارولو له زیاتي 

او  په اړه زیات معلومات ولري، همغومره یې د دغو خدماتو د کارولو تمایل  محصولاتو او خدماتو 

د معلوماتو پر بنسټ ترسره     World Values Surveyد    هغه څيړني چيخو    .ږييچمتووالی هم زیات 

د پام وړ توپیر لري او دا توپير    يواد پور يواد څخه تر بل ه يد پوهاوي کچه له یوه ه   ښيې چي  دي  يو س

نو پر .  کچه  يکړ   د زدهاو   جنسیت،   عمر،   عایدراځي لکه    يو ټولنيزو عواملو تر اغېز لانديللابيد ب

 د سيد اسلامي بانکدارۍ د محصولاتو او خدماتو په اړه د عامه پوهاوي لوړول کولی    همدې اساس

 & Ashurov)نیت او منلو کچه لوړه کړي  خلکو باور زیات کړي او د اسلامي بانکدارۍ د کاروني

Othman, 2019) . پر چلند اغېز کوي. د  د منلو او کاروني يیو بل مهم عامل دی چ د محصول پوهه

د   اړه  په  د طریقو  فعالیت  د  او  ګټو  د ځانګړتیاوو،  د محصولاتو  بانکدارۍ  اسلامي  د  پوهه  محصول 

د محصولاتو ناکافي پوهه د مشتریانو    ي چ  ېتجربوي شواهد ښي  .او درک ته اشاره کوي  ي مشتریانو پوه
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  ي چ  ړنييڅ  يو شميروالتیا سبب ګرځي.  يد مغشوشۍ او د اسلامي بانکدارۍ د خدماتو د کارولو د نه ل

مشتریان عموما د   يدي، څرګندوي چ  يو سترسره    يوادونو ک يپه مالیزیا، پاکستان او نورو اسلامي ه

سود د  لکه  مفاهیمو  بنسټیزو  د  بانکدارۍ  ک  اسلامي  منع  مالي  يد  اسلامي  د  خو  لري  پوهه  اړه  په  دو 

. سربيره (Zairani et al., 2009)په اړه کافي او تفصیلي معلومات نه لري مشارکهاو   اجارهقراردادونو لکه  

ری کارکوونکي د اسلامي بانکدارۍ د محصولاتو په اړه يد اسلامي بانکدارۍ ډ  يچپر دې څيړني ښيې  

له همدې امله، د اسلامي بانکدارۍ د محصولاتو په اړه د  . نو  (Atif Ali, 2011)محدود معلومات لري

پوه د  کولی    يمشتریانو  اسلامي سيزیاتوالی  د  او  کړي  کم  ابهامات  کړي،  پیاوړی  باور  هغوی  د   

 .کچه لوړه کړي بانکدارۍ د خدماتو د منلو او کاروني

ته ویل کيږي چي په هغه کي یو نوښت د پخوانۍ مفکوري په پرتله غوره بلل    کچيهغه   ګټهنسبي  

د اسلامي بانکدارۍ د سیستم په اړه د مشتریانو د  ګټهنسبي  .  (Ashurov & Othman, 2019)کيږي

اسلامي بانکداري   ي ته اشاره کوي چ  ي مهم رول لري. دا هغه کچ  يتصوراتو او لیدلوري په جوړولو ک 

د لګښت، اخلاقي مطابقت، امنیت او د خدماتو د کیفیت له پلوه د دودیزې بانکدارۍ په پرتله غوره او  

مشتریان هغه وخت د اسلامي بانکدارۍ د منلو    يچ  ي،  ښي  ړنييڅ  .(Samikon, 2020)ږييبرتره ګڼل ک 

لکه د خطر شریکولو میکانیزمونه، له اخلاقي اصولو   يدوی روښانه ګټ  ي واله وي کله چيلپاره زیات ل 

دا تاییدوي    هيوادونو کيپاکستان او مراکش    په  سره مطابقت، او مالي ثبات درک کړي. تجربوي موندني

 Ali)مثبت او د پام وړ اغېز لري  يد اسلامي بانکدارۍ د منلو په نیت باند ګټهنسبي    يو سچې درک  

et al., 2017; el Mallouli & Sassi, 2021).    ې ښي   يړنهڅ  يو سترسره    ي په مالیزیا ک   همدې اساسپه  

د اسلامي بانکدارۍ د خدماتو د    ياسانتیا، د باور وړتيا، او ټولنیز مسوولیت هغه مهم عوامل دي چ  يچ

هم د منلو پر چلند   ټولنیز نورمونه.  پیاوړی کوي  ميلاند منلو    يوو ګټو کچه لوړوي او د هغسدرک  

وي ټولنیز فشار  س، ټولنیز نورمونه د هغه درک  ي له مخ  Theory of Reasoned Action.  قوي اغېز لري

يا   او که  وسياو دا ټاکي چې یو کار باید   احساسيږي څخه    ي له کورنۍ، ملګرو او ټولن  ي په معنا دي چ

(Taib et al., 2008).  د اسلامي بانکدارۍ د    نورمونهټولنیز    يچ  ېپه دوامداره توګه ښي  ړنيي تجربوي څ

غړو د مهم رول لري. پیرودونکي اکثره د مالي خدماتو د انتخاب پر مهال د کورنۍ  يکړو ک يمنلو په پر

د ټولنیزو نورمونو   يمذهبي او کلتوري تم  يرو مواردو ک يتکیه کوي. په ډ  بانديسپارښتنو  په  او ملګرو  

 Marimuthu)اکثریت یې مسلمانان وي يچ ي اغېز لا پیاوړی کوي، په ځانګړي ډول په هغو ټولنو ک 

et al., 2010).  د اسلامي بانکدارۍ د محصولاتو لکه اسلامي کورني تمویل او شخصي   نورمونهټولنیز

  .(Aziz & Afaq, 2018)زیاتوي  د پام وړتمویل د منلو نیت 

ږي. دا د پیرودونکو يپه پراخه کچه د اسلامي بانکدارۍ د منلو یو اساسي او مهم عامل ګڼل ک  Trust باور

  ي اسلامي بانکونه د شریعت له اصولو سره سم فعالیت کوي او په خپلو چارو ک   ي هغه باور څرګندوي چ

لوړه کچه  په د بانک پیرودونکي    چي  کله. (Hassan et al., 2024)روڼتیا، صداقت او امانتداري ساتي
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لوړه    يباور ولري، نو دا د راتلونکو معاملاتو لپاره د پیرودونکو ساتنه او وفاداري زیاتوي. دا ځکه چ

کچه باور د بانک د خدماتو د لټون لګښتونه کموي او دا احتمال زیاتوي چې پیرودونکي خپل بانک  

په مستقیم ډول د    يباور نه یواز   ي ده چ  ړنو ښودلييڅ.(Cho & Hu, 2009)نورو ته هم توصیه کړي

، ټولنیزو  ي، نسبي ګټيد پوهاوي، د محصول د پوه ياسلامي بانکدارۍ د منلو پر نیت اغېز کوي، بلک

د پیرودونکو باور زیات    يکوي. په بل عبارت کله چهم  منځګړیتوب    منلو ترمنځ د اړيکينورمونو او د  

 & Ashurov)ږييکړه لا پیاوړی ک يوي، نو د دغو عواملو مثبت اغېز د اسلامي بانکدارۍ د منلو پر پر

Othman, 2019)  . په دې سکتور    ي باور په ځانګړي ډول مهم دی، ځکه چ  ي د مالي خدماتو په برخه ک

د باور لوړه کچه د پیرودونکو   يچ  ېخطر احتمال موجود وي. تجربوي شواهد ښيد  د ناڅرګندتیا او    يک 

.  (Cho & Hu, 2009)وفادارۍ او د اسلامي بانکدارۍ د خدماتو د بیا بیا کارولو لامل ګرځي  د زیاتي 

ړلو  يد اسلامي بانکدارۍ د منلو د څ  چي  يري لږ څيړني ستهډ  يچ  څرګنده سوهڅخه    يړنو له کتن يخو د پخوانیو څ

ړنو د  يځینو څ  اماارزولی وي.    په توګهماډل کارولی وي او د باور رول یې د منځګړي عامل   SEM لپاره یې د

په کارولو    او زده کړو کچه د تنظيموونکي عامل  د منځګړيباور    ي،ماډل له لار  SEM اسلامي بانکدارۍ منل د

 .ړلي دييسره څ

 مواد او کړنلاره 
پوښتنليک  او د معلوماتو د راټولولو لپاره  د کمي ميتود څخه استفاده سويده    ي په دې څېړنه ک 

 آيټمونو د اعتبارد پوښتنپاڼې د  د څيړني څخه راخيستل سوي ده.    (Ashurov & Othman, 2019)د  

وه. د ازموینې  سځواب ورکوونکو د معلوماتو پر بنسټ ترسره    99ازموینه د   کرونباخ الفالپاره د    د ارزوني 

د نمونې اندازه .  څخه لوړ وو   0.70لپاره د کرونباخ الفا ارزښتونه له    متحولينود ټولو    يپایلو وښودله چ

دیځ  يل لويد افغانستان د سو پوښتنپاڼي 500وه.  سويمحاسبه  يد فورمول له مخ  Yamane (1967)د 

ولایتونو  زون پنځو  زابل  )  په  او  کندهار  نیمروز،  اروزګان،   Stratified Random  يک   (هلمند، 

Sampling  ترلاسه کسانو ځوابونه  432ځواب ورکوونکو څخه د  500. له يو سشل يوو يله لار  ميتود

لپاره د    ترمنځ د اړیکو د ارزوني  متحولينود    يپه دې څېړنه ک او د احصائيوي تحليل لپاره وکارول سوه.  

ماډل معادلو  کارول     (Structural Equation Modeling - SEM) ساختماني  . یو ستخنیک 

،  متحولينو ترمنځ د اړيکو تحليل، د  ازموینه  واليد نورمال  ئيه،تشریحي احصا   ددې ترڅنګ  همدارنګه

 Heterotrait–Monotraitاعتبار لپاره د    توپيري  ، د فکتوري تحلیل  خطیتوب ازموینه،  د څوګوني هم

(HTMT) Ratio    د    اوFornell–Larcker   او د ماډل د مناسب والي شاخصونه معیار، د منځګړیتوب 

 SPSSاو  SmartPLS 4 لپاره د دوو مشهورو سافټويرونو لکه     ونو د ترسره کولوتحليلپورته  د    .شامل وو 

پر دې په بشپړ ډاډ سره ویلای  ير سربورژن څخه استفاده سوي ده.  27د   له ټولو    د څېړني   يو چسه 

د ګډونوالو شخصي   ده او  يو سمخکینۍ رضا ترلاسه    يګډونوالو څخه د رضاکارانه ګډون د اصولو له مخ

 .وي ديسساتل  محرمهویت، شخصي معلومات او د هغوی ځوابونه په بشپړ ډول 

 د څېړني موندني 
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ږي. يک   يترمنځ د اړیکو ارزونه وړاند  متحولينو د معلوماتو تحلیل او د    ړني يد څ  ي پدې برخه ک 

وي ساو ماډلونه کارول    يل احصایوي ازموینيلابيلپاره باو فرضيو د ازمايښت  د موخو د تحقق    ړنييد څ

د څيړني د وسيلي د اعتبار ازموينه ، د  نورمالوالي ازموينه ،  د  تشريحي احصائيه د ډاټا  ښي  پک  يدي چ

د خپلواکو متحولينو ترمنځ د همبستګۍ ازموينه ، توپيري اعتبار ازموينه    متحولينو ترمنځ د اړيکو تحليل ، 

ماډل په مرسته    SEM، د فرضيو ازمايل ، د منځګړي متحول تحليل ، د ماډل د تطابق شاخصونه او د  

 ترلاسه سوي پايلي تشريح سوي دي. 

 د ځواب ويونکو پيژندنه 
نارینه  (  ٪۱۰۰ټول ګډونوال )  او د څېړني  شتون نه درلودڅ ښځینه ګډونواله  يه  دې څېړنه کي  په

کلونو ترمنځ وو،    ۲۸–۱۸د  (  ٪۷۴.۵تنه )  ۳۲۲ځواب ورکوونکو څخه    ۴۳۲له ټولو  ي  د عمر له مخ  .وو

کلونو په عمر ګروپ   ۳۹–۲۹د  (  ٪۲۰.۸تنه )  ۹۰  جوړوله. ورپسي  ېتر ټولو لویه برخه ی  د نموني  يچ

  ي له مخ  يکړو د کچد زده  .کلونو ترمنځ عمر درلود  ۵۰–۴۰د  (  ٪۴.۶تنه )  ۲۰شامل وو. همدارنګه    يک 

،  (٪۶۹.۹تنه )  ۳۰۲  ي تر ټولو لویه برخه یعن  د دولسم ټولګي فارغان وو. د نموني  يیواز (  ٪۱۳.۷تنه )  ۵۹

(  ٪۱.۶تنه )  ۷د ماسټرۍ سند لرونکي وو، او  (  ٪۱۴.۸تنه )  ۶۴ه پر دې  ير د لیسانس سند لرونکي وو. سرب

د معاش حسابونه کارول، ( ٪۴۶.۳تنه ) ۲۰۰ يله مخ د بانکي حسابونو د کاروني .د دوکتورا سند درلود 

  جاري حسابونه لرل. همدارنګه( ٪۴۴.۹تنه ) ۱۹۴ تر ټولو لویه برخه یې جوړوله. ورپسي د نموني يچ

۲۳  ( او  (  ٪۵.۳تنه  کارول  )  ۱۵د سپما حسابونه  لرل  معيادي(  ٪۳.۵تنه  ټولو    .حسابونه  ځواب    ۴۳۲د 

تر ټولو لویه    د نموني  يدونکي وو، چيد هلمند ولایت اوس (  ٪۶۱.۱تنه )   ۲۶۴څخه    ورکوونکو له ډلي

  ۳۵د کندهار ولایت،  (  ٪۱۱.۸تنه )  ۵۱د اروزګان ولایت،  (  ٪۱۲.۵تنه )   ۵۴  برخه یې جوړوله. ورپسي 

 .دونکي وويد نیمروز ولایت اوس( ٪۶.۵تنه ) ۲۸د زابل ولایت او ( ٪۸.۱تنه )

 : د ځواب ويونکو په اړه معلومات  ۱جدول 
 جنس 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Male 432 100.0 100.0 100.0 

 عمر

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 

18-28 322 74.5 74.5 74.5 

29-39 90 20.8 20.8 95.4 

40-50 20 4.6 4.6 100.0 

Total 432 100.0 100.0  
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 زده کړي 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 

دولسم  

 پاس
59 13.7 13.7 13.7 

 83.6 69.9 69.9 302 ليسانس

 98.4 14.8 14.8 64 ماستر 

 100.0 1.6 1.6 7 دوکتور 

Total 432 100.0 100.0  

 بانکي حساب ډول 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 

 44.9 44.9 44.9 194 جاري حساب 

پس انداز  

 حساب 
23 5.3 5.3 50.2 

 53.7 3.5 3.5 15 معيادي حساب 

 100.0 46.3 46.3 200 معاش حساب 

Total 432 100.0 100.0  

 جغرافيايې موقعيت

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid 

 61.1 61.1 61.1 264 هلمند 

 73.6 12.5 12.5 54 اروزګان

 80.1 6.5 6.5 28 نيمروز

 91.9 11.8 11.8 51 کندهار

 100.0 8.1 8.1 35 زابل 

Total 432 100.0 100.0  

 

 ازموينه   ويش نورمال ډاټا د
Skewness  معلومات تر  چي  څرګندوي    او دااندازه ده   ش د نامتقارن والييد احصایوي و

د  ش  يد و   Kurtosis  همدارنګهکومه حده له اوسط ارزښت څخه ښي یا چپ لوري ته انحراف لري.  

شاوخوا توضیح کوي.   يد معلوماتو د تمرکز درجه د منځنۍ کچ  يشاخص دی چلوړي او ټيټي درجي  

 Skewness د  يږي چيش هغه مهال نورمال ګڼل ک يو  ي د ډاټاله مخ  د احصایوي ارزوني  واليد نورمال
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ټاکل   وي ارزښتونه د هغوی د معیاري خطاسمحاسبه   Kurtosis او وو حدودو څخه سله څو چنده 

  5ارزښت د ± Kurtosis معیاري خطا او د  3ارزښت د ± Skewness که د  تجاوز ونه کړي؛ عموما

ش له فرضیې سره مطابقت لري او د  ي، نو معلومات د نورمال وسيواقع    يمعیاري خطا په حدودو ک 

 . 2  د توصیفي احصایې د  .(Hair et al., 2010)ږييپارامتریک احصایوي تحلیلونو لپاره مناسب ګڼل ک 

وه. د  Kurtosis 1.493 او Skewness –1.029 لپاره  بانکدارۍ د پوهاوي  سلاميد ا  يجدول له مخ

 Skewness د نسبي ګټه .یو سثبت   Kurtosis 1.392 او Skewness –0.814 لپاره   يمحصول د پوه

نورمونهلري Kurtosis 1.419 او   1.001– ټولنیز  د    Kurtosis 1.001 او Skewness –0.758 د ،  او 

درلودل. په  Kurtosis 1.585 او Skewness –0.975 د وی باورسدرک    يبانکدارۍ پر وړاند  اسلامي

وه. له دې پایلو څخه   Kurtosis 2.504 او  Skewness –1.032 لپاره بانکدارۍ د منلو  اسلاميد    ي پای ک 

ارزښتونه د منلو وړ حدونو دننه دي، نو  Kurtosis او Skewness د ټولو متغیرونو د  يڅرګندیږي چ

ش څخه جدي انحراف نه لري او د نورمالیت  ي معلومات په عمومي ډول له نورمال و  ړني يځکه د څ

 .ده يو سفرضیه پوره 

 : د ډاټا د نورمالوالي ازموينه۲جدول 

 متحولي 
N Skewness Kurtosis 

Statistic Statistic Std. Error Statistic Std. Error 

 234. 1.493 117. 1.029- 432 پوهاوی 

 234. 1.392 117. 814.- 432 د محصولاتو پوهه 

 234. 1.419 117. 1.001- 432 نسبي ګټه 

 234. 1.001 117. 758.- 432 ټونيز نورمونه 

 234. 1.585 117. 975.- 432 باور 

 234. 2.504 117. 1.032- 432 د اسلامي بانکدارۍ منل 

 

 د متحولينو ترمنځ د اړيکو تحليل
زیاتوالی په عمومي   حولمتيو د  يدي، یعن يمثبت ياړیک ټولي له مخي . جدول د ارقامو۳د 

سره  محصول پوهي   د   تر ټولو قوي اړیکهپوهاوي   زیاتوالي سره تړاو لري. د  د  حولينوډول د نورو مت

زیاتوالي سره قوي تړاو   د  يپه اړه پوهاوی د محصول د پوه اسلامي بانکدارۍ د  ښيي  يده، چ  0.720

د    0.544سره  باور  ، د  0.435سره    ټولنيز نورمونه، د  0.505سره  نسبي ګټي   د پوهاوی همدارنګه  .لري

د محصول پوهه  مثبتي او د منځنۍ درجي اړيکي لري. همدارنګه    0.455سره  اسلامي بانکدارۍ منلو  

اسلامي بانکدارۍ  او د    0.561سره  باور  ، د  0.527ټولنيز نورمونو سره  ، د  0.541سره    نسبي ګټيهم د  

، 0.699سره  باور  ، د  0.519سره  ټولنيز نورمونو  د    نسبي ګټهمنځنۍ مثبتي اړيکي لري.    0.529سره    منلو

په اندازه نسبتا قوي مثبتي اړيکي لري او ددې ښودنه کوي چي   0.639سره اسلامي بانکدارۍ منلو او د 

نسبي ګټه پر اسلامي بانکدارۍ د باور په جوړولو او د اسلامي بانکدارۍ د کارولو په زياتوالي کي د پام  
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په    0.610سرهاسلامي بانکدارۍ منلو  او    0.626سره    باور د  ټولنيز نورمونه   وړ مهم رول لري. همدارنګه

اندازه قوي مثبتي اړيکي لري او ددې ښودنه کوي چي ټولنيز معيارونه پر اسلامي بانکدارۍ د باور په  

اسلامي بانکدارۍ سيستم د   د   باور  يپه پای ک رامنځته کولو او استعمال کي مهم او کليدي رول لري.  

اسلامي بانکدارۍ  د  ي باورچ  نه کويڅرګندو   ددې  دا  يلري، چ  0.791سره تر ټولو قوي اړیکه  منلو  

 . تر ټولو قوي ټاکونکی عامل دی او کاروني د استعمال  سيستم

 : د متحولينو ترمنځ د اړيکو د تحليل پايلي۳جدول 

 پوهاوی  متحولي 
د محصولاتو  

 پوهه 

نسبي 

 ګټه 

ټولنيز 

 نورمونه 
 باور 

د اسلامي بانکدارۍ  

 منل 

      1 پوهاوی 

     1 720. د محصولاتو پوهه 

    1 541. 505. نسبي ګټه 

   1 519. 527. 435. ټولنيز نورمونه 

  1 626. 699. 561. 544. باور 

د اسلامي بانکدارۍ  

 منل 
.455 .529 .639 .610 .791 1 

 

 پايلي يازموين Multicollinearityد 
 پر اساس ترلاسه سوي  Collinearity Statistics لپاره د  د ارزوني   Multicollinearityد  

ک ي  ښيي   پایلي ماډل  په  مت  ي ې  لري. دجدي  همبستګي    د  ترمنځحولينو  د خپلواکو  نه   ستونزه شتون 

Tolerance   څخه   0.10له ټاکلي حد  ارزښتونه  ټول    يدي چ  يپور   0.559څخه تر    0.391ارزښتونه د

له اغېز څخه په کافي اندازه خپلواکي    حولينود نورو مت  حولهر مت  يچ  نه کويڅرګندو   ددې  لوړ دي او دا

ر  يڅخه ډ  5له    ارزښتونه  ټول  يدي چ  يپور   2.554څخه تر    1.790ارزښتونه د   VIF د  لري. همدارنګه

د   يو چسویلای    نو د همدې پايلي پر اساسږي.  يد واریانس د پړسوب ستونزه نه لیدل ک   او  ټیټ دي

متحولي لکه پوهاوی ، د محصولاتو خپلواک څيړونکی کولای سي ته او  س څوګوني همخطۍ ستونزه ن

 پوهه ، نسبي ګټه ، ټولنيز نورمونه او همدارنګه باور د اسلامي بانکدارۍ د منلو په وړاندوينه کي وکاروي. 

 ازموينې پايلي Multicollinearityد : ۴جدول 

 متحولي 
Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 

 2.223 450. پوهاوی 

 2.449 408. د محصولاتو پوهه 

 2.114 473. نسبي ګټه 

 1.790 559. ټولنيز نورمونه 

 2.554 391. باور 
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a. Dependent Variable: Adoption of Islamic Banking 

 

 د څيړني د وسيلي د اعتبار ازموينه
د لپاره  ارزوني  د  اعتبار  د  پوښتنليک  د  څيړني  دې  سوی.   Reliability Test د  نیول  کي  پام  په 

Reliability  چي آیا په پوښتنليک کي ځای پر ځای سوي پوښتني په منظم ډول یو    ښييموږ ته دا را

د معلومولو   yنو موږ  د پوښتنلیک د داخلي ثبات   .(Hair et al., 2010)شان پایلي په لاس راکوي که يا

څخه تر    0نمره له    Cronbach’s Alphaشاخص څخه استفاده کوو. د   Cronbach’s Alpha لپاره د  

 Hair et)ته نږدي وي د لوړي همغږۍ او ثبات څرګندونه کوي  1پوري وي او هغه ارزښتونه چي    1

al., 2010)  . د مقیاسونو د اعتبار د معلومولو لپاره د   يد پوښتنپاڼ Cronbach’s Alpha   ازموینه ترسره

ترمنځ   برخو  پوښتنو(  32متحولينو د بيلابيلو )  6ځواب ویونکو د معلوماتو پر اساس د    99وه تر څو د  س

همغږي پایليسيړل  يوڅ  داخلي  ازموینې  د  د  يچ  ښيي  .  متغیرونو  ټولو     Cronbach’s Alpha د 

 = α) د پوهاوي لپارهاسلامي بانکدارۍ   ارزښتونه د منلو وړ حد څخه لوړ دي. په ځانګړي ډول د

،  (α = 0.869) ، د نسبي ګټو لپاره(α = 0.747) لپاره   ي د پوه  تومحصولا اسلامي بانکدارۍ د  ، د  (0.873

اسلامي   او د  (α = 0.900) د باور لپاره   يک اسلامي بانکدارۍ   ، په (α = 0.882) د ټولنیزو نورمونو لپاره 

له معیار څخه    0.70دي. دا ټول ارزښتونه د    په لاس راغليارزښتونه   (α = 0.881) د منلو لپارهبانکدارۍ  

پایله    له همدې امله د څيړنيکوي.    ېد مقیاسونو د ښه داخلي ثبات او اعتبار ښکارندوی  يلوړ دي چ

د معلوماتو د راټولولو   ړنييله یو بل سره قوي داخلي ثبات لري او د څ  يپوښتن  ليکچي د پوښتن   ښيي

 .لپاره د باور وړ وسیله بلل کیږي

 : د څيړني د وسيلي د اعتبار ازموينه۵جدول 
Variables N of Items Cronbach's Alpha 

 پوهاوی 

 د محصولاتو پوهه 

 نسبي ګټي 

 ټولنيز نورمونه 

 باور 

 د اسلامي بانکدارۍ منل 

6 

5 

5 

5 

6 

5 

.873 

.747 

.869 

.882 

.900 

.881 

 منبع: د څيړونکي تحليل 

 نسبت له لاري  Hetrotrait Monotrait Ratioد توپيري اعتبار ارزونه د 
جدول نمبر    7د  و.  سمعیار وکارول   Heterotrait – Monotrait Ratio لپاره د  د ارزونيتوپيري اعتبار  د  

څخه ټیټ وو. تر ټولو    0.90وي حد  سارزښتونه د منل   HTMT ترمنځ و متحولينو  د ټول  يد پایلو له مخ

دی.  يلاهم د منلو وړ حد ک  يو، چ سثبت   0.864ترمنځ اسلامي بانکدارۍ منلو  او باور لوړ ارزښت د

  سوي   نسبتا لوړه ده، خو د معیار دننه پاتي   0.828ترمنځ اړیکه   محصولاتو پوهي او پوهاوي همدارنګه د
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  ي څرګندوي چ  ټیټ وو. دا پایلي   ي کچ  ينور ټول ارزښتونه له د  او د پام وړ ستونزه شتون نه لري،  ده

ئيد سوي  په بریالیتوب سره تاتوپيري اعتبار   څخه جلا او مستقل مفاهیم دي او  له یو بل   ټول متحولي

 ده.

 نسبت له لاري    Heterotrait – Monotrait Ratioد توپيري اعتبار ارزونه د  : ۷جدول 

 پوهاوی  متحولي 
د اسلامي  

 بانکدارۍ منل 

د محصولاتو  

 پوهه 
 نسبي ګټه 

ټولنيز 

 نورمونه 
 باور 

       پوهاوی 

د اسلامي  

 بانکدارۍ منل 
0.494      

د محصولاتو  

 پوهه 
0.828 0.613     

    0.646 0.707 0.565 نسبي ګټه 

   0.614 0.643 0.691 0.496 ټولنيز نورمونه 

  0.730 0.795 0.666 0.864 0.606 باور 

 

 معيار له مخي د توپيري اعتبار ارزونه  Fornell Larckerد 
له     (Hair et al, 2021)د  .وهسارزونه ترسره   توپيري اعتبارد    يد معیار له مخ Fornell–Larcker د

بايد د    جذرمربع   AVE د  ه متحولد یو   يږي چيیدئ معیار هغه وخت تا   Fornell–Larcker د  يمخ

 متحول وي ارزښتونه د هرسبولډ    يجدول ک نمبر    8په دې    زیات وي.    نورو متحولينو د ارزښتونو څخه

ترمنځ د اړیکو له ارزښتونو  متحولينو   باید د نورو  ي ، چښيي (square root of AVE) اصلي ارزښتونه

لوړ وي. له مخد  جدول  نمبر    8د    څخه  ټولو   يپایلو  د اسلامي  ،  (0.834)پوهاوی  لکه    متحولينو  د 

  او   (0.807)ټولنيز نورمونه  ،  (0.819) نسبي ګټه  ،  (0.754) د محصولاتو پوهه  ، (0.854)بانکدارۍ منل  

هر   يچ  ښييوي ارزښتونه د نورو غیر بولډ اړیکو له ارزښتونو څخه لوړ دي. دا  سبولډ     (0.836) باور  

. له همدې امله  نه دي ګډ سويسره    متحولينو خپل ځانګړی او مستقل مفهوم لري او له نورو    حولمت

 ئيد ده.په بریالیتوب سره تاتوپيري اعتبار 

 معيار له مخي د توپيري اعتبار ارزونه  Fornell Larckerد : ۸جدول 

 پوهاوی  متحولي 
د اسلامي  

 بانکدارۍ منل 

د محصولاتو  

 پوهه 
 نسبي ګټه 

ټولنيز 

 نورمونه 
 باور 

      0.834 پوهاوی 

د اسلامي  

 بانکدارۍ منل 
0.458 0.854     

د محصولاتو  

 پوهه 
0.700 0.537 0.754    
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   0.819 0.545 0.639 0.508 نسبي ګټه 

  0.807 0.547 0.547 0.626 0.445 ټولنيز نورمونه 

 0.836 0.651 0.706 0.569 0.786 0.550 باور 
 

 ارزښتونه( Q²او  f² ،R²ه ) د ساختماني ماډل ارزون
تر ټولو   يله مخ د ارزښتونو  f²د    ي چ  ښيي  پایلي  ساختماني ماډل د ارزونينمبر جدول د    9

دا   او،  (Large = 0.336) ږييلیدل ک  باور دی چي د اسلامي بانکدارۍ د منلو په بهير کي قوي اغېز د

 دی. همدارنګه  عامل  اساسي او مهم ټاکونکید اسلامي بانکدارۍ د منلو   نه کوي چي باورڅرګندو ددې  

ټولنيز   (، او0.279لوی اغېز لري )  نسبي ګټه هم د اسلامي بانکدارۍ په اړه د باور په رامنځته کيدو کي

  (، په داسي 0.167)  ښيي متوسط اغېز  نورمونه د اسلامي بانکدارۍ په اړه د باور په رامنځته کيدو کي  

باندي  باور  او د اسلامي بانکدارۍ پر منلو  په مستقیم ډول   او د محصولاتو پوهه  پوهاوی  ي چ  يحال ک 

 اسلامي بانکدارۍ منلو د  %65.5بدلونونه او   باور  د   %62.3  ي چ  ښييارزښتونه    R²ناچیز اغېز لري. د  

 Q² ه پر دې دير دا د قوي تشریحي ځواک نښه ده. سرب  ي ږي، چي بدلونونه د ماډل له خوا تشریح ک 

چ  0.35له   IB Adoption = 0.511 او  Trust = 0.612 ارزښتونه دي  لوړ  قوي    ي څخه  د  ماډل  د 

په توګه عمل   متحولد منځګړي  ي باور  چ  ښيي  پایلي  ي پورته. په ټوله ک يوړتیا څرګندو   يوړاندوین

 .له پلوه قوي دی يوړاندویند کوي او ماډل هم تشریحي او هم 

 : د ساختماني ماډل د ارزوني تحليل۹جدول 
 2f Effect Size 2R 2Q 

   Negligible 0.005 د اسلامي بانکدارۍ منل  <- پوهاوی

   Small 0.031 باور <- پوهاوی

   Negligible 0.012 د اسلامي بانکدارۍ منل  <- د محصولاتو پوهه

   Negligible 0.004 باور  <- د محصولاتو پوهه

   Small 0.021 د اسلامي بانکدارۍ منل  <- نسبي ګټه

   Large 0.279 باور <- نسبي ګټه

   Small 0.036 د اسلامي بانکدارۍ منل  <- ټولنيز نورمونه 

   Medium 0.167 باور <- ټولنيز نورمونه 

   Large 0.336 اسلامي بانکدارۍ منل  <- باور

 0.612 0.623   باور 

 0.511 0.655   اسلامي بانکدارۍ منل 

 

 

 

 د فرضيو د ازمايلو پايلي
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  β = 0.566باور د  سيستم په منلو کيد اسلامي بانکدارۍ    يچ  ښيي   پایلي   نمبر جدول  10د  

په قوي او معنادار ډول  فرضيه  دا    يچ دی  عامل  تر ټولو قوي ټاکونکیپه درلودلو سره    p = 0.000او  

 د اسلامي بانکدارۍ په منلواو هم   باور    هم پر او ټولنیز نورمونه ي. همدارنګه نسبي ګټ هوی دسید  ئ تا

او ټول فرضیې یې   مه دهڅخه ک   0.05له   p-values لرونکی اغېز لري، ځکه د دویثبت او معنی کي م

د اسلامي بانکدارۍ  ، خو  p = 0.002 لرونکی دیمثبت او معنی  باور    اغېز پر وي دي. د پوهاويسمنل  

په  ددې  ده.    سوي ، نو دا فرضیه رد  p = 0.147 لرونکی دیستقیم اغېز منفي او غیر معنی يې م منلو    پر

او فرضیه   p = 0.034 مستقیم مثبت اغېز لريد اسلامي بانکدارۍ پر منلو   د محصولاتو پوهه  يمقابل ک 

ده. په   سويرد  او فرضيه يې ، p = 0.237 لرونکی دییې اغېز غیر معنی  باور   ده، خو پر سويیې منل 

  ي مرکزي او قوي رول لري او ځین  يد اسلامي بانکدارۍ د منلو په پروسه ک  ي باور  چ  ښيي   پایلي  کل کي

 .یې غیر مستقیم اغېز لري يیې مستقیم او ځین حوليمت

 : د فرضيو د ازمايلو پايلي ۱۰جدول 
 

Original 

sample (O) 

Sample 

mean (M) 

T statistics 

(|O/STDEV|) 

P 

values 

Decision 

د اسلامي   <- پوهاوی

 بانکدارۍ منل 

-0.059 -0.060 1.451 0.147 Not 

Supported 

 Supported 0.002 3.155 0.154 0.154 باور <- پوهاوی

د   <- د محصول پوهه

 اسلامي بانکدارۍ منل 

0.098 0.102 2.118 0.034 Supported 

 Not 0.237 1.184 0.058 0.056 باور  <- د محصول پوهه

Supported 

د اسلامي  <- نسبي ګټه

 بانکدارۍ منل 

0.124 0.126 2.686 0.007 Supported 

 Supported 0.000 9.009 0.422 0.422 باور <- نسبي ګټه

د   <- ټولنيز نورمونه 

 اسلامي بانکدارۍ منل 

0.155 0.154 3.244 0.001 Supported 

 Supported 0.000 7.753 0.319 0.320 باور <- ټولنيز نورمونه 

د اسلامي   <- باور

 بانکدارۍ منل 

0.566 0.562 10.648 0.000 Supported 

 

 د منځګړيتوب د تحليل پايلي
د اسلامي  وی باورسدرک    يچ  ښيي   د تحلیل پایلي  ي کوونکيد منځګړ نمبر جدول    ۱۱

د    يله لار  د باور جزوي منځګړی رول لري. په ځانګړي ډول پوهاوی  يبانکدارۍ د منلو په پروسه ک 

معنی  او  مثبت  منلو  پر  بانکدارۍ  لرياسلامي  اغېز  غیرمستقیم  ،  (β = 0.087, p = 0.003) لرونکی 
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له   باور  د (β = 0.181, p < 0.001)   هاو ټولنیز نورمون (β = 0.238, p < 0.001)نسبي ګټه  همدارنګه  

  ښيي لرونکی غیرمستقیم اغېز  قوي او احصایوي معنی   يپه زیاتوالي ک اسلامي بانکدارۍ منلو   د  يلار 

 يله لار  د باور برعکس د محصولاتو پوههددې  دا د منځګړیتوب د موجودیت څرګندونه کوي.    يچ

، (β = 0.032, p = 0.234) لرونکی غیرمستقیم اغېز نه لريکوم معنی  د اسلامي بانکدارۍ په منلو کي

تا  متحولنو د دې   نه  په عمومي ډوليیدئ لپاره منځګړیتوب  باورڅرګندوي چ  پایلي  پورته  ږي.  د   ي 

لپاره    حولينودی، خو د ټولو مستقلو مت  تحولیو مهم منځګړی م  ياسلامي بانکدارۍ د منلو په ماډل ک 

په یو شان ډول د منځګړیتوب رول نه ترسره کوي، نو له همدې امله د منځګړیتوب فرضیه په جزوي  

 .ده سويید ئ ډول تا

 : د منځګړيتوب د تحليل پايلي ۱۱جدول 

 
Original 

sample (O) 

Sample 

mean (M) 

T statistics 

(|O/STDEV|) 

P 

values 
Decision 

د   <- باور <- پوهاوی

 اسلامي بانکدارۍ منل 
0.087 0.087 2.946 0.003 Supported 

 باور <- د محصولاتو پوهه

د اسلامي بانکدارۍ   <-

 منل 

0.032 0.033 1.190 0.234 
Not 

supported 

د   <- باور <- نسبي ګټه

 اسلامي بانکدارۍ منل 
0.238 0.237 7.205 0.000 Supported 

 <- باور <- ټولنيز نورمونه 

 د اسلامي بانکدارۍ منل 
0.181 0.179 5.938 0.000 Supported 

 

 د موډل د تطابق شاخصونه 
تطابق  د  نمبر جدول  ۱۲  د د  ا Model Fit ماډل  وی  سوړاندیز    ي چ  ښيي  پایلي   رزوني د 

راټولو   له  ماډل  د  سويوساختماني  لري.  همغږي  وړ  منلو  د  دواړو   SRMR معلوماتو سره  په  ارزښت 

څخه ټیټ    0.08له    ي وی، چسثبت    0.069  ي ک  Estimated Model او  Saturated Model حالتونو

ارزښتونه نسبي   d_G (0.872) او d_ULS (2.503) ږي. همدارنګه ديدی او دا د ښه تطابق نښه بلل ک 

دا د نظري ماډل او واقعي معلوماتو ترمنځ د واټن کمښت او مناسب تطابق څرګندوي. که    يچ  ټیټ دي

د    لوړ ښکاري، خو دا شاخص د نموني  2011.610او    2017.929ارزښتونه   Chi-square څه هم د

 NFI ه پر دې دير ږي. سربيپر دې تکیه نه ک   يیواز   يک  PLS-SEM حساس دی او په  يپر وړاند  ي انداز 

  0.80له    يړنو ک يپه څ PLS-SEM څخه ټیټ دی، خو د  0.90که څه هم له    يدی، چ  0.810ارزښت  

د یادو شاخصونو پر بنسټ    ي. په مجموع ک (Hair et al., 2010)ږيي څخه لوړ ارزښت د منلو وړ بلل ک 

 دی. ماډل د معلوماتو سره مناسب تطابق لري او د تحلیلي پایلو د اعتبار لپاره د منلو وړ  يو چسویلای 

 : د موډل د تطابق شاخصونه ۱۲جدول 
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Saturated model Estimated model 

SRMR 0.069 0.069 

d_ULS 2.512 2.503 

d_G 0.872 0.872 

Chi-square 2017.929 2011.610 

NFI 0.810 0.810 

 منبع: د څيړونکي تحليل 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 

 : د ساختماني معادلو موډل ۱شکل 
 مناقشه 

د افغانستان په    يڅرګندوي چ  پایلي  ړنيياحصایوي تحلیل پر بنسټ، د دې څ  يو سد ترسره  

سيستم په منلو کي بيلابيل متحولي په مختليفو کچو اغېز د اسلامي بانکدارۍ  سويل لويديځ زون کي  

د  .رول لري ټاکوونکي عامل په توګه مرکزيتر ټولو قوي او  يمتحول په دې پروسه ک  د باور لري؛ خو

 سيستم په منلو کي د اسلامي بانکدارۍ  چي    ښيي فرضيو د تحليل د پايلو څخه په لاس راغلي موندني  

، د خلګو دی  عامل  تر ټولو قوي ټاکونکیارزښتونو په درلودلو سره    p = 0.000او    β = 0.566باور د  

ارزښتونو په درلودلو سره د اسلامي بانکدارۍ په منلو کي   Sig = 0.124او د  Beta = -0.053پوهاوی د  

 = Sigاو د    Beta = 0.087د پام وړ اغېز نه لري. اما د اسلامي بانکدارۍ په اړه د محصولاتو پوهه د  

 = Sigاو د    Beta = 0.138، ټولنيز نورمونه د  Sig = 0.001او د    Beta = 0.127، نسبي ګټه د    0.033

ارزښتونو په درلودلو سره د اسلامي بانکدارۍ سيستم په منلو کي د پام وړ مثبت اغېز لري. خو    0.000

(Ashurov & Othman, 2019)    د ګټه  نسبي  او  پوهاوي  کي ښودلي چي  پايله  په  د خپلي څيړني 

اسلامي بانکداري سيستم په منلو کي مثبت او د پام وړ اغېز لري، اما د محصولاتو پوهه او ټولنيز نورمونه  
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لري.   نه  اغېز  وړ  پام  د  کي  منلو  په  بانکداري سيستم  اسلامي  پايله    (Cho & Hu, 2009)د  ياده  هم 

لوړه کچه باور ولري، نو دا د راتلونکو معاملاتو لپاره  په  کله د بانک پیرودونکي    ي چتائيدوي او وايې  

لوړه کچه باور د بانک د خدماتو د لټون لګښتونه   يد پیرودونکو ساتنه او وفاداري زیاتوي. دا ځکه چ

ددې تر څنګ د .  کموي او دا احتمال زیاتوي چې پیرودونکي خپل بانک نورو ته هم توصیه کړي

ارزښت په درلودلو سره د اسلامي   P = 0.002چي د اسلامي بانکداري پوهاوی د    ښيي څيړني پايلي  

نسبي  همدارنګه  بانکدارۍ په اړه د درک سوي باور په رامنځته کيدو کي مثبت او د پام وړ اغېز لري،  

د اسلامي بانکدارۍ په اړه د درک سوي باور په  هم    P = 0.000او ټولنيز نورمونه د      P = 0.007ګټه د  

 = Pمحصولاتو پوهه د برعکس د ، لري زلرونکي اغېمعنی پلوه احصایوي  د  قوي او رامنځته کيدو کي 

سره  0.237 درلودلو  په  کي   ارزښت  کيدو  رامنځته  په  سوي  د درک  اړوند  بانکداري  اسلامي  کوم  د 

نه لريمعنی  دونکي هغه  يپير   زياتوي چي   (M. S. Hassan et al., 2024).  لرونکی غیرمستقیم اغېز 

. کله سي هغوی رښتيني، شفاف او د باور وړ وګڼل    ياسلامي بانکونو باور پيدا کوي کله چپر  وخت  

د    ي ږي چيمثبته وبولي، نو تمه ک   يدونکي اسلامي بانکداري د نسبي ګټو او مطابقت له مخيپير  يچ

اسلامي بانکدارۍ د منلو احتمال   پدې سره به دپه    ي، چسيبه باور زيات    ياسلامي بانکونو پر وړاند

ارزښتونو   (β = 0.087, p = 0.003)  د Trust ي باور چ  ښيي  پایليلوړ سي. همدارنګه په لاس راغلي  هم  

ترمنځ منځګړيتوب کوي،پوهاوي  د    په درلودلو سره د خلګو   بانکداري د منلو  تر    او اسلامي  ددې 

او     (β = 0.181, p < 0.001) هټولنیزو نورمون   ، (β = 0.238, p < 0.001) ينسبي ګټ   څنګ باور د

ترمنځ هم منځګړيتوب کوي بانکداري سيستم د منلو   = β = 0.032, p) د    باور   . برعکساسلامي 

سره(0.234 درلودلو  په  محصولاتو    ارزښتونو  ترمنځ  پوههد  د  منلو  د  سيستم  بانکدارۍ  اسلامي  او 

بيا زموږ د څيړني څخه په لاس راغلي ځني    (Ashurov & Othman, 2019)اما    منځګړيتوب نه کوي.  

پایلي تائيدوي او ځيني نه تائيدوي، نوموړي ښودلي چي د محصولاتو پوهه او نسبي ګټه د باور له  

لاري د اسلامي بانکدارۍ په منلو کي د پام وړ مثبت اغېز لري او ددې ترڅنګ پوهاوی او ټولنيز نورمونه 

 ه منلو کي د احصائيوي پلوه مهم او د پام وړ اغېز نه لري. د باور له لاري د اسلامي بانکداري پ

چي د افغانستان په سويل لويدیځ زون کي د اسلامي بانکدارۍ د منلو تر ټولو    ښيي   څېړنه په ټوله کي دا  

، او نسبي ګټه، ټولنیز نورمونه او د (β = 0.566, p = 0.000) قوي او مرکزي ټاکونکی عامل باور دی

محصولاتو پوهه هم مثبت او مانادار اغېز لري، اما د اسلامي بانکداري په اړه د خلګو پوهاوی د اسلامي  

بانکداري په منلو کي مستقیم اغېز نه لري. همدارنګه د محصولاتو پوهه، نسبي ګټه او ټولنیز نورمونه د 

او باور د اسلامي بانکداري په اړ د خلګو د پوهاوي، نسبي ګټه او    باور په پیاوړتیا کي مهم رول لري

د اسلامي بانکدارۍ د منلو ترمنځ منځګړیتوب کوي، خو د محصولاتو د پوهي په    و اوټولنيز نورمون

برخه کي دا منځګړيتوب نه تائيدوي. نو ويلای سو چي پورته پايلي پدې باندي ټينګار کوي چي د 
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پراختيا او شفافيت زياتول کليدي رول لري، حکومت او د   باور  لپاره د  پراختيا  بانکداري د  اسلامي 

 .پاملرنه وکړي يته ځانګړ  شفافیت، شرعي مطابقت او عامه باور جوړوني بانکونو مسئوولي بايد 

 پایله
په ټوله کي ترسره سوي احصائيوي تحليل پايلي څرګندوي چي د اسلامي بانکداري انتخاب، 

ټاکل او منل د بيلابيلو ټولنيزو، اقتصادي، معلوماتي او رفتاري عواملو سره تړاو لري او له دې جملي 

دارۍ  څخه باور يو له هغو عواملو څخه دی چي د افغانستان په سويل لويديځ زون کي د اسلامي بانک 

سيستم په منلو کي د پام وړ مثبت رول او اغېز لري. پدې څېړنه کي د اسلامي بانکداري د منلو په پريکړه  

کي د باور منځګړی متحول په توګه تحليل سوی دی. د يادي څيړني څخه تر لاسه سوي موندني ښيي  

  او ددې تر څنګ د   باور د اسلامي بانکدارۍ د منلو تر ټولو قوي او مرکزي ټاکونکی عامل دی  چي

مثبت او مانادار   ي د اسلامي بانکدارۍ د منلو په بهیر ک   هم  محصولاتو پوهه، نسبي ګټه او ټولنیز نورمونه

لري.   کله چياغېز  معلومات    ددې معنی داده  اړه کافي  په  بانکدارۍ د محصولاتو  خلک د اسلامي 

خو ددې ترڅنګ د يادي ږي.  ي زیات   هم  نو د منلو احتمال یې،  درک کړي  ي نسبي ګټ  ویولري، د هغ

د باور پر رامنځته    څيړني پايلو وښودله چي د اسلامي بانکدارۍ د محصولاتو په اړه د خلګو خلګو پوهه

ټولنیزو نورمونو او د اسلامي بانکدارۍ    ي،همدارنګه باور د پوهاوي، نسبي ګټکي کوم اغېز نه لري.  دو  يک 

د باور د    ي دا عوامل په مستقیم ډول نه بلک  يچ  ددې ښودنه کويد منلو ترمنځ منځګړیتوب کوي. دا  

اسلامي بانکدارۍ او    هپر منلو اغېز کوي. خو د محصول پوه  ي د اسلامي بانکداريرامنځته کولو له لار 

 ښيي موندني ړنييپه عمومي ډول، د دې څ. منلو ترمنځ د باور منځګړیتوب احصایوي ملاتړ نه لريد 

او مرکزي  کي  افغانستان    پهباور    يچ منلو اساسي  بانکدارۍ د  یواز   فکتورد اسلامي  نه  په    يدی. دا 

د نورو چلندي او ټولنیزو عواملو اغېز هم   ي پر منلو اغېز لري، بلک  د اسلامي بانکداري  مستقیم ډول

د پوهاوي کمپاینونو ته    يلپاره باید یواز   يد اسلامي بانکدارۍ د ودنو ويلای سو چي    پیاوړی کوي.

ونه   بلکسيپام  بانکونو د  ي ،  لوړولو، د خدماتو    پر اسلامي  د  د  باور  او د مشتریانو  شفافیت زیاتولو 

زیاتوالی، د ټولنیز منلو پیاوړتیا او د اسلامي    ي پوهد  ارزښت د احساس پیاوړتیا ته هم اړتیا ده. د محصول  

د اسلامي   ياو په افغانستان ک   ويد منلو کچه لوړه    يستراتیژۍ دي چ  ياصولو بشپړ تطبیق هغه مهم

 ي تضمي کوي. دوامداره ودي سيستم د بانکدار 
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